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POVZETEK

Analiza medijskega prostora v Republiki Sloveniji sestoji iz dveh delov: 1) analize
kut ur ni h vsebin v dnevnih Jasopisih in 2) a
posebnega pomena.

Pri sedmi h dnevnih | asopisih je bil opravl j
tedna v mesecu septembru 2015. Na ta nali
prispevk ov s podrolja kulture. Tiskane enote s
na novinarsko zvrst, tip in izvor kulturne vsebine. Ugotovljene so bile pr ecej gne
razli ke me d obravnavani mi dnevni mi | asopi ¢
namenjajo kulturnimvs e bi na m. Bol j kot je | asopis splo
vel tovrgnih vsebin. Naj man| pa jih je v tistih
tematsko fokusirani. Glede vsebinskega f okusa i n gpaarlikesrkhddh zvr s
| asopi si precej manij ge.

Pri radijih in televizijah s statusom programa posebnega pomena se je analiziralo
finanlne in organizacijske vidike, gl edanos
vidike programov, predvsem v smislu prisotnosti kulturnih vsebin. Pri radijskih
programih je blpoudar ek na delegu predvajane sl oven
programih pa na obsegu lastne avdio-vizualne produkcije. Podatki so bili pridobljeni
preko informacij s strani odgovornih oseb v medijskih organizacijah, analize
predvajanja radijskih programov, analize televizijskih sporedov ter izvedbe

javnomnenj ske ankete. Ugotovljene so bile p
medi j i tako kar zadeva kadrovske strukture
posl uganost. kot gl eccgdimriPgot madtiijikulvted rj i h

variacije glede zastopanosti slovenske glasbe, pri televizijah pa glede zastopanosti
vsebin iz naslova lastne produkcije.
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. ANALI ZA KULTURNIH VSEBI N V DNEVNIH L.

KONCEPTUALNI | N MBRODOL OGKI

Predmet analize je zastopanost tematik s pod
ostalih podr ol ij (politika, gospodarstvo, 0
| asopi si h. Kul turne vsebine S0 preul evane
vsebuj ej o (reportaga, intervju, ocena, k ome
Anali zirane so podobnost. in razli ke med pos
Vrazi skavo sodonexkxnijul asopi si : Del o, Dnevni k,

Finance, Primorske novice in Svet24. Analizirano je obdobje od 1.9 do 7.9. 2015. Pri
tem je bila uporabljena metoda analize vsebin (content analysis), kjer je bil vsak
prispevek analiziran in kodiran glede na izbrane parametre.

V analizo so vkljulenetopageotivsiobhe kendt ea,nk
dogodku, komentar, intervju, reportaga i td
osmrtnice, sporedi, agencijske novice in podobno.

Enote S0 sortirane p o vsebi ns uklture, patitied r ol j i |

gospodarstvai n ost alega (gtevillno in procentual nc
nal i n:

1 71 kultura

2 1 politika

3 T gospodarstvo

4 igport

5 1 zabava

6 1 zdravstvo, socialna, skrb za otroke/mladostnike
7 1 okolje in infrastruktura

8 ilrna kroni ka

9 T drugo

Tiskane enote s podrol j a kul ture so predmet lefeloder obnej
ugotavl j a nj i hovo Td.tdevieljo pionvra@gh :neg (skupaj s sl
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Ti skane enote s podrolja kulture so razvrgl e
in procentualno). Zvrstiso kodirane na sl ede|l nal i n:
1 ireportaga, porolilo o dogodku, napoved do.

2 1 intervju

3 1 kolumna ali komentar
4 T ocena oz. kritika

5 1 feljton

6 1 esej

7 1 polemika

8 1 drugo

Taiste tiskane enote so analizirane tudi glede na vsebino. Gre za to, kateri tip kulture

je v prevliaduj ol mer i predmet obravnave v
kodirani na sl edel nalin:

1- etablirana (visoka) kultura

2- popularna kultura

3- alternativna kultura

Nadal je je predmet anal i ze izvorkaullumihvsdbinnderot s p
ta je kodiran na sledel nalin:
lidomal a kultura

2 - tuja kultura
31 enoin drugo

Pridobili smo tudi podatke o vsakem od obravnavanih dnevnikov glede

- izdajatelja, Il astnigke strukture
- poslovanja

- naklade in/ali prodaje.
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REZULTATI ANALIZE

Delo

Lasopis izdaja podjetje DELO, | asopisno i n z
5, 1000 Ljub | j ana) . Osnovni 2702792 BUR,draggdei ljoe del
667. 464. Poobl agl eni 0 S e binegmedsednisaupragvainj e st a
Jakopec Nada, |l anica uprave.

100 % lastnik podjetja je FMR d.d. iz Idrije.

Sl ovenska oglageval ska agencija navaja podat
in prodani nakladi:

Stevilo

- [ Perioda Hadi . o Tizkal H cnizka KolportaZ Prod
S puhlrirl::::ie izh.;janja dist:;::ncije s n:magz a;::);{::jsa Dp?zdaj;na n:am:g:
obdobju

gf””d' Delo dnevnik  Pladlivo ﬂggj';_"“ 73 33.289 27.104 4715 31819

Delo dnevnik  Pladlivo jﬂ"”gg'{fr“ 76 33.499 27 631 4633 32364
Vir: http://rpn.soz.si/
Po podatkih Nacional ne raziskave branost. za | . 201
bralcev.
Analiza prispevkov
Deleg kulture v analiziranih gtevilkah | as:
obsega 10,7 % ( 47 | Il ankov) . Naj velji je del &y pris
B3 |l ankov) . Pr i s p editke obsegajop ©8d7r % | (j 8a2 | I ankov)
gospodarstva 169 % ( 74 | I ankov) , Zzabave ter %I ja i
| l ankov), zdravstva, social nen(inl slklraonk ozva) ,0t
kronike 59% (26 | | ankov) i n %(rlu7gilhl avnskedbvi)n. 3, 9

Povprel|l emvdgliem@ ppnot s (skupagsrslikdmj) gledd nakcelotem e
| asopi s z®aga 10, 1

Me d prispevki S podrolja kulture gl ede na
kategorijo reportag , porol il o dogodku i n napoo2Bedi do
| l ankov) , sl 2d91j% (9 nt Eawnkepa krtko s &7l % (8

| l ankov)z85%(4tbdbhanki), kol w86 (i2n | K am&rat) ari
polemikez2,1%( 1 | ).anek
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Gl ede na vsebdaloedgeemahlviedl gmne kW(RUEr &) akhkkowvbh

sledi popularna kulturaz38,3% (18 | | ankov) i n natsot,3%l(2t er nat
| I anka) .
Deleg domale kulture v anali zir

B2 B (pt evi | k
6

a
| lankov), deleg w022 kuanhkoe) pa 46, 8
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Dnevnik

Lasopis izdaja podjetje DNEVNIK, drugba medi
1000 Ljiubljana). Oes je 0L\B8Vi556,BE IRt algt @ v ujd) o del
332.514. Predsednik uprave je Petan Bojan.

Naj vel |ji DES dd. B B5K1 %.e Ost al i vel ji l astni ki S (
d.o.o., Delo Prodaja, LZP Vel er

Sl ovenska oglageval ska agencija navaja podat
in prodani nakladi:

Perioda  Nagin HIELE

Zaloznik Ime publikacije e 1o e Obdobje izdajv Tiekana naklada Maroénigka prodaja Prodana naklada
obdobju

Dnevnik d.d.  Dnevnik dnevnik  Pladljivo “pz”u';"';_”” 73 29 433 21325 23179

Dnevnik dnevnik  Pladjivo jﬂ"”;a”;_”“ 76 20716 21812 23792
Vir: http://rpn.soz.si/
Po podatkih Nacionalne raziskave branost.i z
bralcev.
Analiza prispevkov
Del eg kulture v anali ziranih ¢te(vdi6l klalha n|kaosvo)
Naj velji je del eg ppoDspawkid,9 sl | mEbaekrosad) j. a
prispevkov gespogacshar je 1j5a% ( 45 | | ankov) % (ol i ti k
|l l ankov) , Za(bal el 11dDnkov) , okol j%( 36n lilnafnrkaosvt)
|l rne krowm{&82 BlL a@nkov), z dr a vza otwoke/mladoginike al ne i
69%(27 |l ankov), deleg dr%(giah Ivisermk v )p.a znag

Povprelen deleg povrgine enot s podrolja kul
| asopi s %Znaga 8

Me d prispevki S podr ol ja kwiddtuirejigheda nal
kategorijo reportag, porol il o dogdod®u i n n
| l ankov) ; sl edi jzo8,7&c(edn el loazn.k i I ¥4,B ehikkee t V po k a ) ,
drugih zvrstipaje109% (5 | |l ankov) .

Glede navsebinojenaj vedglieg popul arne kua((taud el | &nk awm):
sledita etablirana (visoka) kulturas30,4% ( 14 | Il ankov) in alternat.

%(12 |1l ankov) .
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Del edg domal e kul t ur%( 3s2k ulplagn kzonva)g,a d6edl%d®) t uj e
| Inkov), medtem ko je prispevkov, K i obravnavajo
%(6 |l ankov) .
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Vel er

Lasopi s Liashgpzaahogni gko podj et j e Vel er d.
osamosvojitve 2, 2504 Mar i bor ) . Os novni06KRIPI3EBR. Osdhe u g be |
poobl aglene za zastopanj e: Hak | Urog (direk

Aleksander (direktor).
100%1 astni k podjetja je DOBER VELER, holdingk

Sl ovenska oglageval ska agencija nav@mogda podat
in prodani nakladi:

Perioda  Nagin HIETE

ZaloZnik Ime publikacije __~ " B Obdaobje izdajv Tiskana naklada MNarofnitka prodaja Prodana naklada
izhajanja distribucije .
obdobju
gzp CESEILEE paos dnevnik  Pladljivo apz”u‘;"i_”“ 73 27.894 20,180 22 443
Veder dnevnik  Pladljivo ‘E“”;B}Tr“ 76 28.508 20539 22778
Vir: http://rpn.soz.si/
Po podatki h Nacionalne raziskave branosti zn

bralcev.

Analiza prispevkov

Del edg kulture v anal i zipajolsséegh 11 t%e(Vv5i5 klalha nl| kaosvo)
Del e g gporta %n(a8gba |118anm3k2ov ) , %p(o71&8 t il k @& n kloby, )

gospodarstva 125 % ( 58 | | ankov) , okol ja&20 49 Il ndmksv )
zabave 9,1 % (42 |l ankov), %(¢(Aé& klank&e)ogainBohr avstyv
skrbi za otroke/mladostnike 82% ( 38 | |l ankov) i n»wdi&glihawikseb) n

Povprelen deleg povrgine enot s podrolja kul
| asopi s %Znaga 9

Me d prispevki S podrolja kwirtsurie jglhedreajmwel
kategorijo reportag, porol i li 6b8% (03b dlklua n kno wn)e
Deleg intervjujev ter kW(pon2i hl Bokhaeht adgete
kritk pal1,8% (1 | |l anek) . Del eg%@dt@ogkbhazvrsti je 29

Del eg etablirane kulture v analizir@@4ih gt e\
| lankov) , del eg al t¥e(rn&tlilvark kw)l tium ed 8l12e §J p «
23,7% (13 | Il ankov) .

Del edg domale kulture v ansklpaj pbsega36;3h% @a evi | k-
| lankov) , del eg %t dj5e | k alntk prig@evka, tkiedbravgavajo
domal o i n tpajp363k%(l2@rlol,ankov) .
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Primorske novice

Lasopis izdajgal tkesidgugba Pri morske UWlicavi ce d
Osvobodilne fronte 12, 6000 Koper i Capodi stria). Osnovni k
272.976,00EUR. Poobl aglena oseba za (drekterk. opanj e | ¢

Naj vel ji |l astnik je podjetje Splogna plovba
v e | j iiki So:@8nome, Dnevnik, Luka Koper.

Na spletnih straneh Slovenske o0ogl ageval ske
ni so bild.i dostopni . Po neuradnih podat ki h
izvodov. Po podatkih Nacionalne raziskave branosti je doseg | asopi sa za |
50.000 bralcev.

Analiza prispevkov

Del edg kulture v anali ziranih ¢§t%e(v4i8 klalha nlkaosvo)
Vel ji del eg obsegajo samo ip2X24SplerwXil Isankamdr)
Sledijo: zabavaz 11,7% ( 38 | I,ankronva) kr &n(i3kba |zl alnOk,o7v) , zdr
sociala in skrb za otroke/mladostnike z9,2% ( 30 | I ankov), okolje in
86% (28 |l ankovM(2m®olliltainkaovd 8 A7 O03Ppoldlaashk ww)
Del eg drugi h %g&2lbliankmwnwa)ya 7

Povprelen deleg povrgine enote s podrolja kt
na celoten | as%.pi s znaga 11, 4

Me d prispevki S podrolja kulture gl ede na
kat egorij o r e pogadkuanapovpdodogndlkovli 88,5% ( 43 | | ankov)
sledijo kolumne in komentarjis42% ( 2 | |l anka) ter int%dpo®j uj i [

| I anek. Del edg druw(ih lzlvasek) znaga 2,1

V. vsebinskem smislu

e najvel prieége20ov s p
| l ankov), medtem ko e

d%(l 29y Iplogprukd caw)n.e kul t u

—_—.

Del eg domale kultur &(3lBupddjanklbsvyeéga de9% )y t uj
(9 | | apnrkiosvp)e,vkov, K i zaj emapage2d éorfdl| ¢ | iam etky) j. o

Dodajmo, da se je ravno v tednu, katerega smo analizirali, odvijal literarni festival

Vilenica, K i mu e rHowdce aagpadi :jegBve locranpss kradicionalno

namenja veliko pozornost. Posledilno rezult't
reprezentativni v smislu, da bi jih Iahko posplogili kot
festivala Vilenica je precej Vi ¢gjpopulache.l e g et
Nekoli ko se tudi povela deleg tuje kulture
kulturnih vsebin v primerjav i z drugi mi vsebinami j e posl ed
dogajanju na Vilenici redno porol al, Vv i zde
posvelena tudi posebna rubrika v obsegu o0s mi

9
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Finance

Lasopis izdaja Lasni k ¥ai30,djobdjamg). Padjetie .sadi.v ( Bl e
okvir gvedske drugbe Bo n% lagnik), B zdaja poslevse Pr es s
| asni ke v 11 dr gavah. Skupina Bonnier, K i z
l etu 2011 3,6 milijarde evrtes 80 niiljorsor eviov pr i ho
| i stega dobil ka. Finance imajo pribligno 11

in glavni urednik je Peter Frankl.

Sl ovenska oglageval ska agencija navaja podat
in prodani nakladi:

Perioda  Main Stevilo
Zaloznik Ime publikacije .~ " Obdobje  izdajv Tiskana naklada Prodana naklada
izhajanja distribucije :
obdobju
Casnik Finance P-_c-slﬂvnldnevnlk dnevnik Plagijivo aprijunij 51 10,495 7 885
d.o.o. Finance 2015
Poslovnidnevnik . . pagjo PNUAMArEC o 10.641 5.081
Finance 2015
Vir: http://rpn.soz.si/
Po podatki h Nacionalne raziskave branosti zZr

bralcev.

Analiza prispevkov

Deleg kulture v analiziranih ¢gt¥ev2! kahnkak.c
Naj vel je prispevkov s 6plodd(r®6 j lal). Hnepegkavd ar st v

namenjenih politiki, je 10,2 % ( 11 |  ankov), z thr skrhisza v u , S
otroke/mladostnike ter okolju in infrastrukturi 4,6 % ter zabavi0O, 9% ( 1 | | anek) . D e
drugihvsebinje 16,7% ( 18 | |l ankov) .

Povprel gnpdet gine enote s podrolja kledeture r
na cel ot eznn a gdds olpi s

Me d prispevkoma s podrolja kulture sodi ed
dogodku in napovedi dogodkov, drugi pa v kategorijo polemik. V vsebinskem smislu
sodi eden v kategorijo etablirane kulture, drugi pa v kategorijo alternativne kulture (50
%) . Eden obravnava domal o, drugi pa tujo kul

10
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Slovenske novice

l zdaj at el j | asopisa je Delo Lasopisno zal og
Ljubljana). Osnovni k api t al znaga 2. Drektbrica2 podjetjadj@ Irma U R
Gubanec.

100 % lastnik podjetja je FMR d.d. iz Idrije.

Sl ovenska oglageval ska agencij a navaja nas

narol ni gki prodaji i n prodani nakl adi
. o Perioda Naéin : Stevio
Zaloinik Ime publikacije o AT Obdobje Ol;;l:]b\jru Tiskana naklada Prodamna naklada
Delo d. d. gm ngﬂ_som dnewvnik Flaljivo ‘“’Zriu'jlj"E'_" i 73 72 266 51.434
imf;‘:n_mm dnewvnik Pla&fjivo jﬁ””;;";ﬁrec 76 73.784 63.007
Vir: http://rpn.soz.si/
Po podatki h Nacionalne raziskave branosti zn

bralcev.

Analiza prispevkov

Deleg kulture v analiziranih g%wdwui2l Kdhankawvq

Med kategor i zi rani mi prispevki jih naj %eB3 sodi

| l ankov) . Gportu 109 % ( 3% Inlaamekoen7,ch% (24 i Kr ol
|l l ankov) , okol j31 % W10 niflrarsk 2@ (uPp oll i amkov)
gospodarstvu ter zdravstvu, sociali in skrbi za otroke/mladostnike 2,2 % (po 7

|l l ankov) . Del ed nekat eg @ (ilz6i 4 alnliahn kvosve)b.i n zna

Povprelen dele® mpowdr@ilne &mudt ur e nagledet r ani
na cel ot eznna g odp i s

Med prispevk i S podrolja kulture gl ede na novin
kategorijor epor t ag, por ol il o dogodku in napovedi
| asopi sa skiup58ij% (®bslelgaank ov) ,s 25 Poe(d3i j lol aenskeij)i t
kolumne in komentarji, ocene oz. kritike in polemike s833%( po 1 | I anek) .

V. vsebinskem smisl u j e natgbhramé kuljpre,iinsipeed8B8ov s p
%(7 | lankov), medtem ko znag¥( 3 ellleggn powp)u.l ar n

Del eg domal e kul turiel kva ha nl aalsiozainmsadah@ 7% (gptae v
| l ankov) , del eg WwOUf#el kahkiuye pa 33, 3

11
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Svet 24

Lasopis Svet24 izdaja Skupina Media24 d.o.o
Polje; SVET24, informativne vsebine d.o.o. Br n| i | e v a 1281 Ljubljana B 1
L r n u (Vie http://media24.si/0-nas) Direktorica je Irena Marolt.

L a s o pel El ustanovljen s strani podjetij Media24 in Ma-Tisk (ki je v lasti
Salomona), 81 % del eg podjetja pa i ma AlbermpédetaOdl aze
Svet24 d.o.o. ima v lasti Krater Media d.o.0., katere lastnik je Martin Odlazek.

Po podat ki h Nacionalne raziskave branost.i zZr
bralcev.

Analiza prispevkov

Del edg kulture v anal i skupajaochseda 2,9 ¥%d V10l Kdhanlkawvq
Naj vel j e prispevkoiv24g%po8r ol pakovpbaseedi]|
podrolja ¢gpwf(ta | d8kdv), %adatlli tlilkeenkov]l0Q, Zdr
socialne in skrbi za otroke/mladostnike z 10,1 % ( 4 O kibW), akolja in infrastrukture

76%( 30 |l ankov) in gospoda&a(sptova2?2t elrl a nrknoev )k.r
drugih vsebit®w(8dadhadGos4 .

Povprelen deleg povrgine enote s podlede!| j a ket
na c¢ e lasopieznn a §%®%. 2

Me d prispevki S podrolja kulture gl ede na
kategorijior eport ag, por ol il 0O dogod®k®w (6 n|l hapkhoeld
sledijoesejiz20%( 2 | Il anka) in intewvVpaj|l )ltleanelo!l emi
V vsebinskem smislu j e netgblramé kuljpre in siqgererf@ % ov s p
(7 Il ankov), medtem ko j®%(d8el kbgnkbdbpul arne ku

eg domale kultur®(dkupankobsega| %@ tuje

De l
| 1 a npkispgvkov, ki se ukvarjajo tako z 8@l e kot
| I anki) .
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PRIMERJAVA IN SINTEZA UGOTOVITEV

V obravnavanem obdobju so kulturne vsebine v sl ovenski h dnevni h
obsegal e v povprel @ %pobmaiienin mrigpevkoly i(Takela 1/1).

Naj bol j gtevillno so bile zastopane Vv Pri mo
dej st vom, da je takrat potekal l'iterarni f es
posvetil veliko pozornosti . Mojamosticapstagago kul t u
za podrldétfiso gport, politika, gospodarstvo
Opazimo | ahko precejgen razkorak kar =zadeva
tega |l ahko razdelimo dnevne | asopise na dve
V prvo skupino sodi j o -isford matniov ni | asopi si Del o, C
Pri mor ske novi ce, kKjer Kul turi namenjajo (o

prispevkov s padi%w)l ja kulture na

V drugo skupino pa sodijo Finance, Slovenske novice in Svet 24, kjer kulturi

namenjajozelomal o pozornosti. Pri Financah je to
gre za specialmenyan paredpsem gaspoaemamski m i
Pri Slovenskih novicah in Svetu 24 pagreza t abl oi dna | asopi sa, K |
bolj lahkotnimi vsebinami( zat o j e tu najvel prispevkov s

Tabelal/ll:Zast opanost enot s podrolja kulture (v

Lasopi s Del eg enot s po(
Delo 10,7
Dnevnik 11,8
Vel er 11,8
Primorske novice 14,7
Finance 1,8
Slovenske novice 3,7
Svet 24 2,5
Povprelje |90

13
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Grafl/l:Zast opanost enot s podrolja kulture (v o

Delez enot s podrocja kulture

Povprecje
H Delo
Svet 24
H Dnevnik
Slovenske novice
m Vecer
Finance . .
M Primorske novice
Primorske novice 14,7 .
M Finance
Vecer m Slovenske novice
Dnevnik W Svet 24
Delo B Povprecje
15 20
Gl ede na novinarsko zvr st je najvel prispe
porol il o dogodkih in napovedi dogodkov, S &
tretjini vseh prispevkov (Tabela 1/2). Sledijo intervjuji, ocene oz. kritike, kolumne oz.
komentarj i it d. Prevliada te kategorije vel]j a
kjer sta bila zgolj dva prispevka s podrolja
Vel ina prisesgeokpa EBulpture se torej ukvarja
podrol ju,; bi stveno manj pa so zastopani gan
bolj poglobljeno-anal i ti |l en nalin.

Tabela 1/2: Zastopanost kulturnih vsebin glede na novinarske zvrsti (v odstotkih glede
na gtevilo |l ankov)

Lasopi|Repor t]|Intervju | Kolumna/ | Ocena/ | Feljton | Esej | Polemika | Druge
porol i komentar | kritika zvrsti
dogodku,
napoved
dogodka

Delo 48,9 19,1 4,3 17,1 8,5 0 2,1 0

Dnevnik 76,1 43 0 8,7 0 0 0 10,9

Vel er 61,8 3,6 3,6 1,8 0 0 0 29,2

Primorske | 89,2 2,2 4.2 0 2,2 0 0 2,2

novice

Finance 50 0 0 0 0 0 50 0

Slovenske | 50 0 8,33 8,33 0 25 8,33 0

novice

Svet 24 60 10 0 0 0 20 10 0

Povpr e 673 6,8 3,2 6,4 2,8 2,8 1,8 10

14
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Graf 1/2: P o v p r eatopanost kulturnih vsebin glede na novinarske zvrsti

Povprecje

Druge zvrsti
Polemika

Esej

Feljton
Ocena/ kritika H Povpredje
Kolumna/ komentar

Intervju

Reportaia. porocilo o dogodku. napoved... 67,3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Grafi I/3-9: Zastopanost zastopanost kulturnih vsebin glede na novinarske zvrsti v
posamezni h | asopi sih

M ReportaZa, poro€ilo o
dogodku, napoved
dogodka

H Intervju

= Kolumna/ komentar

W Ocena/ kritika

M Feljton

W Esej

= Polemika
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Dnevnik

AJ

M ReportaZa, porotilo o
dogodku, napoved

dogodka
M Intervju

¥ Kolumna/ komentar

W Ocena/ kritika

M Feljton

M Esej

= Polemika

Vecer

m ReportaZa, porocilo o
dogodku, napoved
dogodka

m Intervju

® Kolumna/ komentar

W Ocena/ kritika

= Feljton

W Esej

= Polemika
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Primorske novice

W ReportaZa, porotilo o
dogodku, napoved
2,222 dogodka

2,2 H Intervju
® Kolumna/komentar

W Ocena/kritika

M Feljton

M Esej

m Polemika

Finance

W ReportaZa, porocilo o
dogodku, napoved
dogodka

o Intervju

m Kolumna/komentar
m Ocena/kritika
= Feljton

W Esej

= Polemika
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Slovenske novice

)

Y/

W ReportaZa, porotilo o
dogodku, napoved
dogodka

H Intervju

® Kolumna/komentar

W Ocena/kritika

M Feljton

M Esej

m Polemika

Svet 24

2

Glede na vsebino, ki jo 'pokrivajo’ prispevki, se pravi glede na obravnavani tip

m ReportaZa, porotilo o
dogodku, napoved
dogodka

M Intervju

m Kolumna/komentar

m Ocena/kritika

W Feljton

W Esej

= Polemika

kulturne produkc i | e, prevladuje etablirana oz. t.0.
gl edal i gl e, l'iteratur a, razstave itd.). Tak
/3). Sledita popularna in alternativna kul tu
v vsadodisih z izjemo Dnevni ka, kjer je vel
kulture.
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Tabela 1/3: Zastopanost posameznih tipov kulturnih vsebin (v odstotkih glede na

gtevilo |l ankov)

Lasopi s Etablirana kultura Popularna kultura Alternativna kultura
Delo 57,4 38,3 4,3

Dnevnik 30,4 43,5 26,1

Vel er 43,6 23,7 32,7

Primorske novice 60,4 39,6 0

Finance 50 0 50

Slovenske novice 58,3 41,7 0

Svet 24 70 30 0
Povprelje 49,1 31,8 19,1

Grafl/10:Pov pr

galstopanost posameznih tipov kulturnih vsebin

Alternativna kultura

Popularna kultura

Etablirana kultura

Povprecje
19,1
31,8
49,1
[I] ZIO 4I0 60 80

100

M Povpredje

Grafi I/11-17: Zastopanost posameznih tipov kulturnih vsebin v v

posamezni h

.i

Delo

W Etablirana kultura
B Popularna kultura

m Alternativna kultura
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Dnevnik

M Etablirana kultura

B Popularna kultura

' = Alternativna kultura

M Etablirana kultura

B Popularna kultura

= Alternativna kultura

Vecer
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Primorske novice

W Etablirana kultura
B Popularna kultura

= Alternativna kultura

Finance

W Etablirana kultura
B Popularna kultura

= Alternativna kultura
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Slovenske novice

W Etablirana kultura
B Popularna kultura

= Alternativna kultura

Svet 24

W Etablirana kultura
B Popularna kultura

= Alternativna kultura

Gl ede razmerja med domalo in tujo kulturo Kk
prva (Tabelal/d) . V povprelju je namrel]l g roi kpd v kua wn,o
produkcijo, slabih g%)s,t deedtte no djsa ojt & otva K gpr8i, 2
tujo kulturno produkcijo, slabih trideset odstotkov (28,2 %). Najmanj pa je prispevkov,

K i obravnavajo tako domal o Kk 686). Ddmaljao Kcwll tt wrran
zaseda velji del eg napr ami tzuzjemo Flnant ¢a,ukoti V VS
releno, tu gre za zgolj dva prispevka).
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Tabelal/d:Zast opanost kulturnih vsebin glede na
| 1 ankov)
Lasopi s Domal a Kkul t | Tujakultura Oboje
Delo 53,2 46,8 0
Dnevnik 69,6 17,4 13
Vel er 36,35 27,3 36,35
Primorske novice 79,2 18,7 2,1
Finance 50 50 0
Slovenske novice 66,7 33,3 0
Svet 24 40 30 30
Povprelje 58,2 28,2 13,6
Grafl/18:Povprel na zastopangledenakwd t urni h vsebin
Povprecje
Oboje 13,6
Tuja kultura 28,2 .
M Povpredje
Domaca kultura 58,2
[I] 2I0 4I0 60 80 100

Grafi 1/19-25: Povprel na
| asopi sih

zastopanost mauizvar wrposarheznii s e b i n

Delo

B Domaca kultura
B Tuja kultura

= Oboje

23



FUDS

FAKULTETA ZA UPORABNE DRUZBENE STUDIJE

Dnevnik

B Domaca kultura
B Tuja kultura

M Oboje

Vecer

A

B Domaca kultura
B Tuja kultura

M Oboje
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Primorske novice
2,1
‘ ® Domaca kultura
B Tuja kultura
M Oboje
Finance

B Domaca kultura
B Tuja kultura

M Oboje
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Slovenske novice

B Domaca kultura
B Tuja kultura

M Oboje

Svet 24

B Domaca kultura
B Tuja kultura

M Oboje
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Kl julne ugotovitve

Ugotovimo | ahko torej precejgne razlik
tega, kol i ko pozornost.i namenjaj o kulturni
i nformativno naravnan, vel je teh vseb
najbolj ozko tematsko fokusirani.

Glede vsebinskegafok u s a i n § a nsp miike ImedZ varssotpii s i pr

Prispevki najpogosteje obravnavajo tematike, ki sodijo v kategorijo etablirane kulture.
Priobravhavi jjea vpedzornost namenjena domal i
tujo) V. ganrskem smislu
napoveduj ej o, predstavljajo
manj pa je boljana | i t prigpevkon

al i

i zr azpirteot egrneov |oapdi us
por ol 3d

me d
vsel
n. N

e
m
i

ecej r
kul tu
j neej on a
j o o
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Il. ANALIZA MEDIJEV S STATUSOM PROGRAMA POSEBNEGA
POMENA (PPP)

V analizo PPP-j e v s o nivakol radijski kot televizijski programi. Analizirani so

obstoj, pogostosti n del eg rednih programsPRritétmjeesebi n
glede:
- radijskih programov poudar ek na del egi h predvajane
dnevnem | aik 02.0Q),&ar ®® ugotovleno na podlagi analize prvega
delovnega dne v mesecu oktobru 2015;
- televizijskih programovpoudar ek na delegih | astne produ

slovenskih avtorskih oddaj.

Poleg tega so predmet analize naslednji vidiki delovanja PPP-jev:

- finan|mows|l ovno stanje (struktura f;inanlnih v

- gtevillnost in profi)l gl setdaarl ocsetv, o0izz o bproaszlbuag, :
spremljanja (posluganost. i oz. gledanosti) |

- kadr ovska st rrupkHMicaiprafil spdglaveev); | o i

- teritorialna pokritost;

- prisotnost istovrstnih medijev na teritoriju pokrivanja programa.

Fi n a Apbstowno stanje s mo analizirald.@ S pomol j o poda
poslovanja) in informacij, pridobljenih s strani samih medijev (razmerje med lastnimi
i n proralunskimi viri).

Podatki o kadrovski strukturi niso javno dostopni, zato smo bili v tem smislu vezani
na informacije, pridobljene s strani odgovornih oseb v obravnavanih medijih.

Teritorialno pokritost in prisotnost istovrstnih medijev s mo det ekt irali S
podatkov AKOS in informacij strani, posredovanih s strani samih medijev. Pri

dol ol anj u ' do me tradia in pee\szgenee ppmempgna viogo igrala tudi

lastna javnomnenjska raziskava.

Gtevill noslt (isnt apootfmi, i zobrazbeni) gl eda

gledanosti/pmel dghobsti s pomoljo | askine | a
smo jo opravili v sodelovanju z agencijo Parsifal..
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1. RADIJSKI PROGRAMI

KONCEPTUALNI | N METODOL OGKI OKVI R

V analizo so bile zajete naslednji radiji s stratusom programa posebnega pomena
(PPP): Radio Ognjigle, Radio Gtajerski wval,
Velenje, Radio Robin, Radio Celje, Radio Slovenske gorice, Radio Gorenc, Primorski
v al ( zdr u gGdmey in Ripskiival), Radio Aktual Kum, Radio Sora, Radio

Univox, Radio Triglav, Radio Murski val, Radio Kranji Megasr | ek i n Radi o [
Pri anal i zi radijskih post ajposlevnoostargen al i zi r &
posebnim poudarkom na poslovanju vietu2014 i n struktumwnwsmisfui nan]| n

razmerja med |j,awrbil miin edmif & v § sredshi. Poleg tega je
analizirana tudi kadrovska struktura radijev, s poudarkom na poklicnih profilih in vrsti
sodelovanja (pogodbeni sodelavci, redno zaposleni, zaposleniza dol ol en | as,

Izvedli so tudi radiometrijo z namenom pridobitve podatkov o spremljanosti radijskih
programov na dol ol e n e tar otspalni, starastnijinuizobrazbeni strukturi
posl ugal cev. Me t oalliorhetiij@¢ Kei kvamtilatiyra r metoda,mebiranje
podatkov pa je avtomatizirano telefonsko anketiranje po metodi CATI (Computer
Aided Telephone Interviews), ki poteka preko stacionarnih telefonov. Anketiranje

izvajajozatous posobl jeni a n k& (vzarecj polnoletdi prekivhlan RS) b a
t emel j i na metodi slulajnega vzorlenja iz el
Zar adi nesorazmerij me d st r wtkuktwa realiztaregee f on s k-

vzorca ha eni strani ter dejansko strukturo slovenske populacije na drugi je realizirani
vzorec naknadno poststratifici r an ozi roma obt eden(aking), zmet odi
namenom zagotovitve usklajenosti demografske strukture vzorca po spolu in starosti,

glede na Registrski Popis prebivalstvaizleta2011. Ob tem se tega po
(anketirancev), K i po tej met odi presega o0
rezul tati, predstavl jeni v porolilu (demogr
obtegitve po opisani met odi

Gl ede na z ktdredopulacijesitnr ur eal i zi ranega konl|l nega

reprezentativen za celotno proulevano popul a
sklepanje. Pri tem je potrebno povedati, da je bil vzorec prilagojen naravi raziskave,

ki se je mo| no fala ka tritarialno pokritost PPP-j e v , katerih wvel.i
vsebinskem smislu vezani h n &gndaohamégeveacar egi j o
v k | j dddaem nabor vzorcev vseh tistih st at i segiji Kjenimdo PPP-ji svoj

domicil (sicer bi bil vzorec za posamezne od njih premajhen). Edino Obalno-k r a g k a

in Notranjsko-k r a gdgi@m nista imeli svojih posebnih vzorcev, saj noben PPP v

vsebinskem smis | u ni vezan na ti dve regij. (Radi
Obalno-k r a g ki regij i, Jvennadaronagrl en &zpdo jerpeddtke a | a )
prisotnostiPPP-j ev t od treba jemati =z dol ol eno rezer
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Opozoriti je potrebno tudi na omejitev, da domet nekega radia n i mogol|l e ost
zamej i ti na regij o, s aj se tako odidbalj a kot
oddal jeni h regijah. Opozoriti je potrebno t

oddaj, tu mislimo predvsem preko interneta.

Demografske znalilnosti vzorca:

Realizirani vzorec: n = 1717 posameznikov
Stopnja odgovorov: 16,8 %

Del ed mo@gk3 ®w (M) :
Deledg gensk (G): 52,7

Ta vzorec je bil uporabljen tudi za analizo gledanosti televizijskih programov s
statusom posebnega pomena (predstavitev analize je v naslednji sekciji).

Graf 11/1: Spolna struktura vzorca

H moski

m zenske
Povprelna starost respondentov je bila 49, 8
Najvelji del eg w skupipiostathess tled & | ij e(40e%), sledijo

respondenti iz srednje starostne skupine (35-54 let) (34 %), medtem ko je v
n aj magtajosgtri skupini (18-34 | et poselbgaglWev PrZtkaz stati
podatkov za starost je v Grafu 11/2.
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Graf 11/2: Starostna struktura

45% 40,0%
0% 34,0%
35% ’
30% 26,0%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
18-34 let 35-54 let 55 in vet
Naj vel respongradmje goblazadk 33,1 %), sledijo tisti z
0 s novVvno gabtazbdk ai manj (22,4 %) , l e rahlo nigj.i del eg
vigjo ali vi s o%)najmanpph je pozamezniKo’sppkRcno izobrazbo
215%) . Pri kaz statistilnih podatlBov za i zobr :
Graf 1l/3: Izobrazbena struktura vzorca
40%
3504 33,4%
30%
2504 22,6% 21'5% 22,5%
20%
15%
10%
5%
0%
Osnovna Solaali  Poklicna Sola Srednja $ola  Visja, visoka Sola
manj alivec
Naj vel anketirancev (respondensoa) i gedge |[bnd o
(19,6 %) |, sl edijo respondent.i i z Qo WPodmyskek e st a

statistil|l neé),GemgenijsK dedrggipedli3d%rDdl enj ske i n Go
statisti pon/® %y, BgmjieskKe stati sh),Klome gkegisjtat ( 5.t
regije (4,3 %), Obalno-k r agke r e9i,j eZa(sa,vske stathstil ne
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Spodnj eposavske s(@,a t%),sme d them rleagi jje naj man|
respondentov iz Notranjsko-k r a g k e statistiWne Gradijlemi ( P,
statistilnih podatkov za statistilne regije

Grafll/4:St ruktura vzorca po statistilnih regijah

Osrednjeslovenska 19,6%

Savinjska 15,8%

Podravska 14,6%
Gorenjska 13,4%
Dolenjska
Goriska
Pomurska
Koroska 4.3%
Obalno-kraska 2,9%
Zasavska 2,8%
Spodnjeposavska 2,0%

Notranjsko-kraska 1,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Rezultate ankete za posamezno radijsko postajo ter sintezo rezultatov prikazujemo v
nadal jevanju porolila.

V. konl| ni fazi pa smo analizirald.@ del eg ©pre
oktober, 2015 med 6.00 in 22.00.

Podatke ogt evi | u, obsegu in del edgmodobildidasg pomoldijr
informacij, pridobljenih s strani odgovornih oseb v obravnavanih televizijah.
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REZULTATI ANALIZE

Radi o Ognjigle

Lastnik je Radio Ognjig | ,eustvarjanje in predvajanje radijskega in televizijskega

programa d.o.o. Koper (Trg Brolo). Osnovni k api t al i 1290D EUR, e
Poobl agl eni osebi Frmac Tstangak, erolkarist ter Franc @ole,
direktor.

Fi n a apbsiowno stanje

Del eg proralunskih sr%05%pajelagtmhsmgdstewpr i bl i gno

Zaleto 2014 AJPES navajas | edel|l e podat ke -pgdloendga stdnjp:nan| ne g

2014
1. LI STI PRI HODKI OD PRODAJE 680.257 EUR
19. LI STI POSLOVNI I Z1 D OBRAL UN}/ - 38.584 EUR
DOBI LEK/ 1 ZGUBA OBRALUNSKEGA OBDOBJA
25. Bl LANLNI DOBI LEK/ 1 ZGUBA -6.111 EUR

Vir: http://www.ajpes.si/

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstninh medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Radi o Ogmjai §led enmp-kvy aQ lkxaVvenda @ tojmidij, ki v vsebinskem
smislu cilja na celotno Slovenijo, katero njegov oddajnik tudi zajema. V tej regiji ima
Radi o Ognji gl ePPdpbdathiis stari eadija).sPri BBm pa je potrebno
poudariti, da ima ta radio nepridobitni status posebnega pomena in ni vezan na to
regijo.

Kadrovska struktura

SKkupno wustvarja 3Radziapoldrejniithl eza nedol ol en |

del avcev i nPraili sgdelavecke se naslednji: direktor, direktor programa in
glavni urednik, glasbeni uredniki, voditelji programa, novinarji, tehniki, avtorji
posameznihoddajza sodel avci v t aj nmagketimgu., r al unovod:

Posluganost

Naj weols|l ugal cev spremlja i @4% @samnkmat teGanska).g K i re
Sl edijo Gorenjska (24 %), Korogka (15 5) in

Med poslugal cie na&divae| Ogmojgikgilh (54 Boaj v &klot ¢
posl ugal cev i ma osnovnogol sko il zobrazbo ali
srednjo (31 %) in poklicno izobrazbo (20 %), naj man j j e poslaugal ce
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posl ugaBxHlet (3 ¢op majmanj pa je starih 18-34 let (9 %).

Grafill/5-7:Radi o

O ¢ strpktua gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti
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Starost

W 18-34 et

W 35-54 let

m55invet
Deleg predvajane sl ovenskuemihgsebnsbe i n skupni
RadoOgnj i gle je v analiziranjem terminu predyv
program), od |esar je deleg slovenske gl asbe

Radi o Og nj poglastih infammacijah (tj. pridobljenih s strani njegovih
odgovornih oseb) na tedenski ravni 20 % kulturnih vsebin (glede na celoten
program), proi | emer je dnevna dol gina k@Qezaurnni h
4 oddaje: Od slike do besede, Kulturni utrinki, Kulturni namig, inDe di gl i na
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FAKULTETA ZA UPORABNE DRUZBENE STUDIJE

Radi o Gtajerski val

Lastnik je Radoms G$ a{ e @ mauipw v a lJ(eA gikaetrg|l2B.v
Osnovni kapital dr ERPoehbhbhggl ada269ebl za z:¢
RomanMogkotevc, direktor.

F i n a spbsiowo stanje

Za |l eto 2014 AJRED odavtakjea gs |lepbddevhkega stanfa:l ne g a

2014
1. LI STl PRI HODKI OD PRODAJE 358.002 EUR
19. LI STI POSLOVNI | ZI D OBR -199.161 EUR
(LI STI DOBILEK/I ZGUBA OBRAL U]
25. BILANLNI DOBI LEK/ |l ZGUBA -230.451 EUR
Vir: http://www.ajpes.si/
@] razmerju me d proral unski mi i n l astni mi

odgovornih oseb nismo prejeli podatkov.

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Radio Gt aj erisma svead e g vski redfjio @KQS, 2014). Pokriva
Jugovzhodno Gt aj er sko, zaledje .Obsotelja in Kozjan

V tej regiji sta poleg Radia Gt aj er gki dnadil s stratusom posebnega
pomena: Radio Slovenske gorice in Radio Ptuj.

Kadrovska struktura

Od Radi a Gt aj er ski \pa@datkovna kadravski pstruétyrie( gt evi | o
zapos | eni h i n profil i h vspdandegavoakadrogske) siruktare pov k | j u |
radijskih postajah.

Posl uganost

Naj vel [ j udi g a pfj.oSaMinjsky @egijiv  14d%. rwiostdlin regijah je
delppags!| ugpadl6%.v

Radi o Gtajerski v al polkdowgagenekNafpdveeK Joh (d=e3
posl ugianhac esvr ednj egol sp, | lodd iagzid ozp ¢ B82nuagvar o g o |
izobrazbo (25 %), s poklicno izobrazbo (23 %)inzvi gj o al i vi(H6édko i zob
Med poslugal ci j e najvel(p3i%)delsdg ds tj,staripho s3 1 g
35-54 let (29 %), ter tisti, ki so stari 18-34 let (8 %).

36


http://www.ajpes.si/

Grafi 1l/8-10: Ra d i
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Starost

W18-34 let

W 35-54 let

m55invet
Del edg predvajane slovenske glasbe in skupni
Radi o Gtajerski val j e v ané@olglashé (gladejn@ m t er
celoten program), od | esaznpe¢atelR68g sl ovensk

Radio po lastnih podatkih nima posebnih kulturnih oddaj; kulturne vsebine pa so
predstavljene v okviru informativnih oddaj, Magazina in Predstavitvene oddaje.
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FAKULTETA ZA UPORABNE DRUZBENE STUDIJE

Radi o Gtudent

Ustanovitelij e Zavod Ra(Ceéswa27Gapulad3g¢,bub!l j ana). Gtevil o
vpisano.Poobl agl ena oseba 1z acZaniaksdirektpranj e j e Tomag

F i n a apbsiowno stanje

Radi o Gkoatemrtavod wnibazovAPIGSuthke ma o njem ni javno
dostopni h podat kov g.lTeddoel odgdvarrehro$eh misgna pregeti a nj a
odgovorov.

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Radi o Gtmaenddeg v Osradingeisl ovensgiokrisat ( AKOS
girge obmol j e LjoOOmpdtgn@ah @ei hokbokl ugadcev).

Radi o Gtewdre program te vrste i s statusom ¢gtudentskeg
posebnega pomena.

Kadrovska struktura

Od radia Gt u d e n t podatkev m &adrovski strukturi ( gt evi | o zafiins| eni h
sodel avcev), yp@mejavokadrovdked sfruktbre po radijskih postajah.

Posluganost

Naj vel poslugalcev pa je v pPeskd®judisziteovensk
regije.

Radi o Gtudent posluga vel mogki h (abe¥iméo) kot

Vi gj e @&algiol mdbrazbok (53 %) , sl edijo poslugalci S |
s r e daiskoeizpbrazbo (14 %), najmanj pa jhimaosnovnogol sko i zobr
manj (6 %). Naj vel posl ugal cev |-B4let (65 %B)tstedijost ne
posl ugal ci i ze s b ar be(Ror@ lerdzishugrie 48-34 let (9 %).
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Git strutterangledalcev po spolu, izobrazbi in starosti
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Starost

m18-34 let
W 35-54 let

m55invet

Deleg predvajane slovenske glasbe in skupni

Radi o Gt ud e zranjer terminu peedvajdl 64 % glasbe (glede na celoten

program), od |esar je del &) sl ovenske gl asbe
Podatkov gt evi | u, pogostosti i od oddogdrnéh (pseb Radid t ur ni
Gtudent nismo uspeli pridobiti
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FAKULTETA ZA UPORABNE DRUZBENE STUDIJE

Korogki radi o

Lastnk j e Korogki adi oSlovedj.Goadcao ( Me g kscevdeeld. @ vi cva
Osnovni kapital rLElngePomrbagaeglé&BHSE)Q;erO za z;
Tomag Lop, direktor in Andreja Ogriz, direkt

F i n a spbsiowo stanje

Razmerje sredstev rad i a znaé@oapr o a| uwredstev in 83 % lastnih
prihodkov.

Za |l eto 2014 AJPES navaja sl -pudlevhegasamad at ke gl

2014
1. LI STI PRI HODKI OD PRODAJE 403.181 EUR
19. LI STI POSLOVNI I Z1 D OBR 3.786 EUR
(LI STI DJKIUIBAK/OBRALUNSKEGA O
25. Bl LANLNI DOBI LEK/ 1 ZGUBA 49.452 EUR

Vir: http://www.ajpes.si/

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Korogki radi or mg k 6 e d & g(AKOS,t2014)nQddajnik mpdigj ja
na Pl egivcu, katerega domet je Plegivec, Slo

Korogki radio je edina radijska postaja s st
teritoriju, ki ga pokriva.

Kadrovska struktura

Skupno wustvarja Kor ogki37 aveodkihipodjdmdih pogogbo s | eni |
Profili sodelavcev so: direktor, odgovorni urednik, glasbeni urednik, urednik
informativnega programa, u s | ugbenci v , koméraialst wodjadtehnike in

produkcije, novinariji, voditelji in tonski tehnik.

Posluganost

Naj vel posl ugal cev spreml jia70 g4 ®@ggod mhe lve gKor o
posl ugpad1l6 %.v

Korogki radi o 1 ma vel]ji del eg mogkih (62 %)
posl|l ugaa cpeovk liimtcno i zobrazbo (48 %), sledijo
%) intstiz visoko ali 13 %)j onajzmédmjagibodél eg pos
osnovnogol sko izobrazbo al. man j (8 %) . Naj
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35-541et (39 %),sl edi j o stari 55 l et ali vel

18-34 let (19 %).

Grafill/14-16: Ko r o g k ii strukdudhigledalcev po spolu, izobrazbi in starosti
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FAKULTETA ZA UPORABNE DRUZBENE STUDIJE

Starost

m18-34 et

W 35-54 let

m55inved
Del edg predvajane slovenske glasbe in skupni
Korogki Radio je v analiziranjem terminu pr
program), od | esar je deledg slovenske gl asbe
Tedensko Kor ogki7 ordaddijo suskuwlatryrani mi vsebinal

pr i bl % glede nadruge vsebine (podatki s strani radia). Te oddaje so: Kultura in
| | o vKelturni drobir, Kn j i § n i, Muzejskeizdoglba, ¥\ Cappella, Kultura vabi in

Jezikovni orehi. Dol gi na kul waiiranoidh 50ddaj 15 mi n, pri
povprelna dnevna vdsocelbgiinnaprkiublltiugrnnoi h17 mi n. ,
razlikuje, saj so na spor edu razlilsnee oocbdda@a¢leo!| eknii h dne
ponavljajo.
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Radio Velenje

Lastnik je podjetjpe Na@adije§ K imdr ia). ©snavni 2
kapital d78.498 M eEUR. # oo bl agl ena oseba zdEs zasto
Zakogek

F i n a spbsiowo stanje

Razmerje sredste®pradiaad sredstavgdd % lagtih sredstev.
Listi dobil ek je v | &€URi (VDarilAIPES maojpadjetieni. 8 36, 0
podatkov, zato navajamo podatke, ki smo jih dobili od samega podijetja.)

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstninh medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Radi o Velenje ima sedeg@g v NegovdometsgelSavinjgke gi j i (
gal egko obmol je.

Na obmol j u, K i ga pokriva Radio Vel enj-e je n
je, anoben od njhnajnebisi st empokit noal tega obmol j a, (I
Celje.

Kadrovska struktura

Radio Velenje ima 15 redno zaposlenih in 42 pogodbenih sodelavcev. Profili
sodelavcev so: urednik, novinar, tonski tehnik.

Posluganost

Naj vel posl ugal cevKasporgggi 19%. ¥ Bavigski aegiji, kjer

i ma domicil, %duwui. posluga 13

Po podatkih iz ankete pos | BR@&di o Vel enj mogkhiabhn¢82e ) k ot
(18 %) . Naj vel posl ugal cev I ma sreangtiegol sk
osnovh o0 g ol s k o iiznanp (P8 teros paklicno izobrazbo (25 %), najmanj je
poslugalcev z vigjo ali vi soko iaolbugalboe valji
iz starostne skupine 35-54 | et (59 %), sl edijo poslugalc
vel l et (32 %), naj manjl8pddes (1yal cev |j e med s
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Grafi I1/17-19: Radio Velenje 1 struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti
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Starost

32%

m18-34 let
W 35-54 let

55invel

Del edg predvajane slovenske glasbe in skupni

Program, ki smo ga analizirali 1.10.2015 med 6.00 in 22.00 uro je pripravil Radio
Ptuj*.Radio Velenje je v analiziranjem terminu (1. oktober, 2015 med 6.00 in 22.00)

predv aj al 54 % gl asbe (glede na <celoten prog
gl asbe znagal 56 %.

Radio si program 'del’ s komercialno radijsko postajo
pr ogr aasf&dia Vdlenje traja od 6.00do 10.00 in od 14.00d0 19.00.V nol nem
lasumed 0.00in05. 00 uro prenagajo program SNOP ( Sk
i zmeni |l no wustvarja vel .$RbddowWelenje knaldneunamhi j s ki h
programu 2 kulturni oddaji i Kdaj, kje, kaj in Minute za kulturo 1 , ki zajemata pregled

dogajanja na kul tur nem podsedklltyrneyvselpnepegosegauyprag |
tudi v informativne oddaje. To pomeni, da je tedensko na sporedu najmanj 23 oddaj s
kulturnovsebino.Skupaj zajemajo kulturne vsebine pri
vsebin (podatki s strani radia).

Y |l asu oddaj anja Radia Center, s katerim si delijo f
in 14.00 ter med 19.00 in 24.00 uroadanl®®Wkdlm mogol e an
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Radio Robin

Lastnik je podjetje Radio Robin, radijska dejavnost d.o.o.s sedegem v Novi
(Industrijska ce st a 5) . Osnovni kapitadBUR. oogbaglzeamig
osebi za zastopanje staLeoOb | ak, prokur i,ditckkorrn Tomag Lop

F i n a apbsiowno stanje

Razmerje med dr av wz. abl i ns ki sredst wvinaigrma Ilpasd¥%nhi minov
proti 75 %.

Za |l eto 2014 AJPES navaja sl -padlevhegastagad at ke gl

2014
1. LISTI PRI HODKI OD PRODAJE 258.052 EUR
19. LISTI POSLOVNI 1ZID OBR 1.551 EUR
(L1 STI DOBILEK/ | ZGUBA OBRALUI
25. BILANLNI DOBILEK/ | ZGUBA 170.116 EUR

Vir: http://www.ajpes.si/

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Radi o Robi nv i Goar isekdie gs (AKQS|, 2014). $Inii gmegti j Radi a |
zaemapodr ol je Gori gklke ®Kolaisme iV pRwsol j a

Na tem podrol | us staisom programa posebnega pomena prisote n ge Pri mor s
val.

Kadrovska struktura

Skupno ustvarja Radio Robin 4 redno zaposlenihz a ne do | o 13pogodbenh i n
sodelavcev (avtorske pogodbe, s.p. in samostojni novinar). Profili sodelavcev so:
urednik, direktor, voditelji, novinarjiint r g.ni ki

Posluganost
Naj vel poslugal cev gai 2perDermilgjoad vj eGodreilgekdi proedg

Radi o Robin posluga velji deleg gensk (66 %)
i ma srednjegol sko i zobrazbo (43 %) plskos | edi j
i zobrazbo (30 %) ter osnovnbig¥)l sajnanj j@ zobr a:z
poslugalcev s pokl i ano eil z@porsd adipoastne EB&pingo)e. | M
55 | et 1 a6 %, 36 &ljih je iz starostne skupine 35-54 let, najmanj pa je

posl ugsat a&reivh 55 18 %.i vel I et
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Grafi 11/20-22: Radio Robin 1 struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti
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Starost

H 1834 let
3554 et

m55invel

Deleg predvajane slovenske glasbe in skupni

Radio Robin je je v analiziranjem terminu predvajal 70 % glasbe (glede na celoten

program), od |esar je deleg slovenske gl asbe
Kulturne vsebine sov etru vsak dan, dol gina prispevk
odvisna od dogodkov, ki jih pokrijejo in pr
dnevno namenjenih kulturi, kar gl e%e&ullnree ost al

vsebine so na sporedu vsak dan v okviru 2 oddaj i Misel dne in Lokalni utrip T ter 2
oddaj, ki nista redni i Kulturni utrinek in Ozrimo se (podatki s strani radia).
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Radio Celje

Lastnik je podjetie NT&RC d.o.0., Podjetje za | asopisgao in
sedegev YPr€gkejunowandwni kapi t1B6.32990EURbe | e
Poobl agl ena osebaArmrziac az aGrt culipektanigagen g re

F i n a spbsiowo stanje

Radio Celje je i mel l eta 2014 233.585 EUR
subvencioniranih sredstev (s strani dr gav e) z% dagtrah vito2 pa 78 %.
Poslovniizdza | et o 20 %903 EUR (skupa §laviltednik in Radio Celje).

(V bazi AJPES za to podjetje ni podatkov, zato navajamo podatke, ki smo jih pridobili

od samega podjetja.)

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Radio Celiei ma s eShengski fegiji (AKOS, 2014). SI i gen n avegeahiim i h fr
pokriva obmo|je Gtajerske in Prekmurja, celo

Na obmerngaije ima status posebnega pomena ge

Kadrovska struktura

V podjetiuje25 redno zapos|!| en bim23 pbgodbenih sbdelavwdve n | a
Profili sodelavcev zajemajo odgovornega urednika, vodjo tehnike, novinarje, voditelje
programov in tonske tehnike.

Posl uganost

Naj vel posl ugal cev spreml jia27 .rNoag r konr ovg k®arw ijn
poslugalcev 11 %, drugod pod 10 %.

Radio Celepos |l uglpen G %)k ot mogkiNajlvdé&]l %posl ugal ce

srednjegol sko %) zolsrlaeezdhg o( 47 s |l ugal ci Z 0Sno\
manj (30 %) ter s poklicno izobrazbo (20 %), naj manj j e poslugal cev :
izobrazbo ali v e I3 %] . Naj vel ji del egtapsmugab@Gx® et | e n
%) sl edijo posl ugal 3553 let £33 %), anajroasjtjentistih zk u pi ne

skupine 18-34 let (12 %).
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Grafi 11/23-25: Radio Celje T struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti
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Starost

W 18-34 let
H35-54 let

m55invel

Del edg predvajane slovenske glasbe in skupni

Radio Celje je v analiziranjem terminu predvajal 62 % glasbe (glede na celoten
program), od | esar e ded8B0g%.sl ovenske gl asbe

Na teden ustvari Radio Celje 7 oddaj s kulturnimi vsebinami, S skupno povpr
dnevno dol gRritem st& dve puselnej namenjeni kulturi: Kulturni mozaik in
Kalejdoskop. Glede na druge programske vsebine zasedajo kulturne oddaje v
povprperlijhbul i%pnogrania {podatki s strani radia)..
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Radio Slovenske gorice

Lastnik je Radio Slovenske gorice, podjetje za informiranje, radijsko in televizijsko

dejavnost d.o.o.s sedegev Vv Lenar(Jurovska ceSth 21y Osngyror i c a h
kapital di5.0Rg M EUR} Poobl agl ena oseba za zasto
Kurbus, direktor.

F i n a apbsiowno stanje

Sredstva radia so zasebna oz. iz sredstev, k

Za |l eto 2014 AJPES navaj fi s bh-pallaveegaastamgad at ke gl

2014
1. ISTI PRIHODKI OD PRODAJE 237.894 EUR
19. LI STI POSLOVNI I Z1 D OBR 11.607 EUR
(LI STI DOBI LEK/ I ZGUBA OBRAL U]
25. Bl LANLNI DOBI LEK/ 1 ZGUBA 128.154 EUR

Vir: http://www.ajpes.si/

Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnin medijev PPP na teritoriju pokrivanja

Radio Slovenske gorice i ma seded vstaRodntavaki regi pi ( AK(
lastnih podatkih dosega 277 . 000 poslugal cev, kar pomeni
zajema 13,4 % prebivalstva Slovenije. Pokriva celotne Slovenske gorice, Maribor, del

Dravske doline ter Pohorje in Kozjak, Dravsko polje, Haloze in velik del Pomurja.

Obmol je slignost.i Radia Slovenske gorice se
Radia Murski val, Radia Ptuj Korogkega radi a, Radi aki Gt aj e
imajo prav tako status programa posebnega pomena.

Kadrovska struktura

Skupno wustvarja Radio Slovenske gorice 6 re
redno zaposl eni z a d o lihecddelavceV (aveorske ter pademneo go d b e
pogodbe, delo pr ek o gt udent s k e Profih podelavcevcse: odggvatni ) .
urednik, tehniki novinarji in voditelji.

Posluganost
Naj vel posl ugal cev snprskereglji,jinasicgn t10%g V adraveki P o

regi j i, kjer i ma ®Homudil , pgavposluka a ga p
regiji.
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Po podatkih iz ankete poslugwuelRagemsIiS|I 0& 2 n %)

mogkih (13 %) . Naj vel p o zbdbrazha (BX%),\sledijontistiss r e d n j
poklicno izobrazbo (32 %), osnovnogol sko i zobrazbo ali m a
al i visoko izobrazbo (7 %). Naj ve-bdlgp@is| ugal
%), sledijo tisti iz starostne skupine 18-34let ( 31 %) t e rstarp5o5s |luegta laclii v
(28 %).

Grafi 11/26-28: Radio Slovenske gorice 1 struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in
starosti

Spol

B moski

m Zenski
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Izobrazba

M Osnovno3olska izobrazba
ali manj

M Poklicna izobrazba

W SrednjeSolska izobrazba

W Visje3olska, visoko3olska
izobrazba alivet

Starost
W 35-54 |et

m55invel
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Deleg predvajane slovenske glasbe in skupni

Radio Slovenske gorice je v analiziranjem terminu predvajal 54,48 % (glede na
celoten program), od | esar je deleg slovensk

Radio Slovenske gorice ima 6 rednih tedenskih oddaj, ki po klasifikaciji sodijo med

kultume vsebi ne, s skupno dol gino priblanggemo 75
pri bl i &bnlastnih drdgramskih vsebin (podatki s strani radia). Te oddaje so:
Beseda, To mgrae prebrati, | z zakl adni ce sl obeima kai h knj
klasiko,Ve | er na ,[Bkodelich kuituceaSkorajv sak teden prendvaj ajc
i zredno oddajo (npr. i ntervju, reportago, p
dol gini vsaj 30 minut, kar skup%j) s prvo pon
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