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POVZETEK 

 
 
Analiza medijskega prostora v Republiki Sloveniji sestoji iz dveh delov: 1) analize 
kulturnih vsebin v dnevnih ļasopisih in 2) analize medijev s statusom programa 
posebnega pomena. 
 
Pri sedmih dnevnih ļasopisih je bil opravljen pregled prispevkov v obdobju enega 
tedna v mesecu septembru 2015. Na ta naļin se je doloļilo obseg in deleģ 
prispevkov s podroļja kulture. Tiskane enote s podroļja kulture so analizirane glede 
na novinarsko zvrst, tip in  izvor kulturne vsebine. Ugotovljene so bile precejġne 
razlike med obravnavanimi dnevnimi ļasopisi glede tega, koliko pozornosti 
namenjajo kulturnim vsebinam. Bolj kot je ļasopis sploġno informativno naravnan, 
veļ je tovrstnih vsebin. Najmanj pa jih je v tistih ļasopisih, ki so najbolj ozko 
tematsko fokusirani. Glede vsebinskega fokusa in ģanrskih zvrsti so razlike med 
ļasopisi precej manjġe. 
 
Pri radijih in televizijah s statusom programa posebnega pomena se je analiziralo 
finanļne in organizacijske vidike, gledanost in teritorialno pokritost ter vsebinske 
vidike programov, predvsem v smislu prisotnosti kulturnih vsebin. Pri radijskih 
programih je bil poudarek na deleģu predvajane slovenske glasbe, pri televizijskih 
programih pa na obsegu lastne avdio-vizualne produkcije. Podatki so bili pridobljeni 
preko informacij s strani odgovornih oseb v medijskih organizacijah, analize 
predvajanja radijskih programov, analize televizijskih sporedov ter izvedbe 
javnomnenjske ankete. Ugotovljene so bile precejġnje razlike med obravnavanimi 
mediji tako kar zadeva kadrovske strukture in finanļnega stanja ter gledanosti oz. 
posluġanosti kot glede prisotnosti kulturnih vsebin Pri radijih velja izpostaviti obļutne 
variacije glede zastopanosti slovenske glasbe, pri televizijah pa glede zastopanosti 
vsebin iz naslova lastne produkcije.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

2 
 

 

I. ANALIZA KULTURNIH VSEBIN V DNEVNIH ĻASOPISIH 

 

KONCEPTUALNI IN METODOLOĠKI OKVIR 

 
Predmet analize je zastopanost tematik s podroļja kulture v primerjavi s tematikami z 
ostalih podroļij (politika, gospodarstvo, ġport, zabava itd.) v slovenskih dnevnih 
ļasopisih. Kulturne vsebine so preuļevane glede na novinarske zvrsti, ki jih 
vsebujejo (reportaģa, intervju, ocena, komentar, feljton, esej, polemika itd.). 
Analizirane so podobnosti in razlike med posameznimi dnevnimi ļasopisi.  
 
V raziskavo so vkljuļeni dnevni ļasopisi: Delo, Dnevnik, Veļer, Slovenske novice, 
Finance, Primorske novice in Svet24. Analizirano je obdobje od 1.9 do 7.9. 2015. Pri 
tem je bila uporabljena metoda analize vsebin (content analysis), kjer je bil vsak 
prispevek analiziran in kodiran glede na izbrane parametre.  
 
V analizo so vkljuļene  vse tiskane enote, ki nastopajo v obliki ļlanka (poroļilo o 
dogodku, komentar, intervju, reportaģa itd.) V analizo niso vkljuļeni: oglasi, 
osmrtnice, sporedi, agencijske novice in podobno. 
 
Enote so sortirane po vsebinskih podroļjih. Gre za deleģe: kulture, politike,  
gospodarstva in ostalega (ġtevilļno in procentualno). Podroļja so kodirana na sledeļ 
naļin: 
1 ï kultura 
2 ï politika 
3 ï gospodarstvo 
4 ï ġport 
5 ï zabava 
6 ï zdravstvo, socialna, skrb za otroke/mladostnike 
7 ï okolje in infrastruktura 
8 ï ļrna kronika  
9 ï drugo 

 
Tiskane enote s podroļja kulture so predmet podrobnejġe analize. Pri le-teh se 
ugotavlja njihovo ġtevilo in obseg ï tj. deleģ povrġine (skupaj s slikami). 
 



 

3 
 

Tiskane enote s podroļja kulture so razvrġļene glede na novinarske zvrsti (ġtevilļno 
in procentualno). Zvrsti so kodirane na sledeļ naļin: 
1    ï reportaģa, poroļilo o dogodku, napoved dogodka 
2    ï intervju 
3    ï kolumna ali komentar 
4    ï ocena oz. kritika 
5 ï feljton 
6 ï esej 
7 ï polemika 
8    ï drugo 
 
 
Taiste tiskane enote so analizirane tudi glede na vsebino. Gre za to, kateri tip kulture 
je v prevladujoļi meri predmet obravnave v posamezni tiskani enoti. Tipi kulture so 
kodirani na sledeļ naļin: 
1- etablirana (visoka) kultura 
2- popularna kultura 
3- alternativna kultura 
 
Nadalje je predmet analize tiskanih enot s podroļja kulture izvor kulturnih vsebin. Le-
ta je kodiran na sledeļ naļin: 
1 ï domaļa kultura 
2 -  tuja kultura 
3 ï eno in drugo 
 
Pridobili smo tudi podatke o vsakem od obravnavanih dnevnikov  glede 
- izdajatelja, lastniġke strukture 
- poslovanja 
- naklade in/ali prodaje. 
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REZULTATI ANALIZE 

 

Delo 

 
Ļasopis izdaja podjetje DELO, ļasopisno in zaloģniġko podjetje d.d. (Dunajska cesta 
5, 1000 Ljubljana). Osnovni kapital druģbe je 2.785.277,92 EUR, ġtevilo delnic je 
667.464. Pooblaġļeni osebi za zastopanje sta Irma Gubanec, predsednica uprave in 
Jakopec Nada, ļlanica uprave.  

100 % lastnik podjetja je FMR d.d. iz Idrije. 

Slovenska oglaġevalska agencija navaja podatke o tiskani nakladi, naroļniġki prodaji 
in prodani nakladi:  
 

 
Vir: http://rpn.soz.si/ 
 
Po podatkih Nacionalne raziskave branosti za l. 2014 je doseg ļasopisa 157.000 
bralcev. 
 
Analiza prispevkov 
 
Deleģ kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa v obravnavanem obdobju skupaj 
obsega 10,7 % (47 ļlankov). Najveļji je deleģ prispevkov s podroļja ġporta 18,9 % 
(83 ļlankov). Prispevki s podroļja politike obsegajo 18,7 % (82 ļlankov),  
gospodarstva 16,9 % (74 ļlankov), zabave ter okolja in infrastrukture po 8,9 % (39 
ļlankov), zdravstva, socialne in skrbi za otroke/mladostnike 7,1 % (31 ļlankov), ļrne 
kronike 5,9 % (26 ļlankov) in drugih vsebin 3,9 % (17 ļlankov).  
 
Povpreļen deleģ povrġine enot s podroļja kulture (skupaj s slikami) glede na celoten 
ļasopis znaġa 10,1 %.  
 
Med prispevki s podroļja kulture glede na novinarske zvrsti jih najveļ sodi v 
kategorijo reportaģ, poroļil o dogodku in napovedi dogodkov, in sicer 48,9 % (23 
ļlankov), sledijo intervjuji z 19,1 % (9 ļlankov), ocene oz. kritike s 17,1 % (8 
ļlankov), feljtoni z 8,5 % (4 ļlanki), kolumne in komentarji s 4,3 % (2 ļlanka) in 
polemike z 2,1 % (1 ļlanek).  
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Glede na vsebino je najveļji deleģ etablirane kulture, ki obsega 57,4 % (27 ļlankov), 
sledi popularna kultura z 38,3 % (18 ļlankov) in  nato alternativna kultura  s 4,3 % (2 
ļlanka).  
 
Deleģ domaļe kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj znaġa 53,2 % (25 
ļlankov), deleģ tuje kulture pa 46,8 % (22 ļlankov). 
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Dnevnik 

 
Ļasopis izdaja podjetje DNEVNIK, druģba medijskih vsebin, d.d. (Kopitarjeva ulica 2, 
1000 Ljubljana). Osnovni kapital druģbe je 1.387.556,33 EUR, ġtevilo delnic je 
332.514. Predsednik uprave je Petan Bojan. 
 
Najveļji lastnik je DZS, d.d. s 35,11 %. Ostali veļji lastniki so ġe: DZS Investicije, 
d.o.o., Delo Prodaja, ĻZP Veļer. 
 
Slovenska oglaġevalska agencija navaja podatke o tiskani nakladi, naroļniġki prodaji 
in prodani nakladi:  

 
Vir: http://rpn.soz.si/ 
 
Po podatkih Nacionalne raziskave branosti za l. 2014 je doseg ļasopisa 112.000 
bralcev. 
 
Analiza prispevkov 
 
Deleģ kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 11,8 % (46 ļlankov). 
Najveļji je deleģ  prispevkov s podroļja ġporta 16,9 % (66 ļlankov). Deleģ 
prispevkov s podroļja gospodarstva je 11,5 % (45 ļlankov), politike 11,3 % (44 
ļlankov), zabave 10,5 % (41 ļlankov), okolja in infrastrukture 9,2 % (36 ļlankov), 
ļrne kronike 8,2 % (32 ļlankov), zdravstva, socialne in skrbi za otroke/mladostnike 
6,9 % (27 ļlankov), deleģ drugih vsebin pa znaġa 13,6 % (53 ļlankov).  
 
Povpreļen deleģ povrġine enot s podroļja kulture (skupaj s slikami) glede na celoten 
ļasopis znaġa 8 %.  
 
Med prispevki s podroļja kulture glede na novinarske zvrsti jih najveļ sodi v 
kategorijo reportaģ, poroļil o dogodku in napovedi dogodkov, in sicer 76,1 % (35 
ļlankov); sledijo ocene oz. kritike z 8,7 % (4 ļlanki), intervjuji s 4,3 % (2 ļlanka), 
drugih zvrsti pa je 10,9 % (5 ļlankov).  
 
Glede na vsebino je najveļji deleģ popularne kulture, ki znaġa 43,5 % (20 ļlankov); 
sledita etablirana (visoka) kultura s 30,4 % (14 ļlankov) in alternativna kultura s 26,1 
% (12 ļlankov).  
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Deleģ domaļe kulture skupaj znaġa 69,6 % (32 ļlankov), deleģ tuje kulture 17,4 % (8 
ļlankov), medtem ko je prispevkov, ki obravnavajo tako domaļo kot tujo kulturo, 13 
% (6 ļlankov).  
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Veļer 

 
Ļasopis izdaja Ļasopisno-zaloģniġko podjetje Veļer, d.o.o. (Ulica slovenske 
osamosvojitve 2, 2504 Maribor). Osnovni kapital druģbe je 1,067.951,93 EUR. Osebe 
pooblaġļene za zastopanje: Hakl Uroġ (direktor), Klanļar Miha (direktor), Bratina 
Aleksander (direktor).  
 
100 % lastnik podjetja je DOBER VEĻER, holdinġka druģba, d.o.o. 
 
Slovenska oglaġevalska agencija navaja podatke o tiskani nakladi, naroļniġki prodaji 
in prodani nakladi:  

 
Vir: http://rpn.soz.si/ 
 
Po podatkih Nacionalne raziskave branosti znaġa doseg ļasopisa za l. 2014 108.000 
bralcev. 
 
Analiza prispevkov 
 
Deleģ kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 11,8 % (55 ļlankov). 
Deleģ ġporta znaġa 18,32 % (85 ļlankov), politike 16,8 % (78 ļlankov),  
gospodarstva 12,5 % (58 ļlankov), okolja in infrastrukture 10,6 % (49 ļlankov), 
zabave 9,1 % (42 ļlankov), ļrne kronike 8,8 % (41 ļlankov), zdravstva, socialne in 
skrbi za otroke/mladostnike 8,2 % (38 ļlankov) in drugih vsebin 3,9 % (18 ļlankov).  
 
Povpreļen deleģ povrġine enot s podroļja kulture (skupaj s slikami) glede na celoten 
ļasopis znaġa 9 %.  
 
Med prispevki s podroļja kulture glede na novinarske zvrsti jih najveļ sodi v 
kategorijo reportaģ, poroļil o dogodku in napovedi dogodkov ï 61,8 % (34 ļlankov). 
Deleģ intervjujev ter kolumn in komentarjev je 3,6 % (po 2 ļlanka), deleģ ocen oz. 
kritik pa 1,8 % (1 ļlanek). Deleģ drugih zvrsti je 29,2 % (16 ļlankov).  
 
Deleģ etablirane kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 43,6 % (24 
ļlankov), deleģ alternativne kulture 32,7 % (18 ļlankov) in deleģ popularne kulture 
23,7 % (13 ļlankov).  
  
Deleģ domaļe kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 36,35 % (20 
ļlankov), deleģ tuje kulture 27,3 % (15 ļlankov), deleģ prispevkov, ki obravnavajo 
domaļo in tujo kulturo, pa je 36,35 % (20 ļlankov).  

http://rpn.soz.si/


 

9 
 

Primorske novice  

 
Ļasopis izdaja Ļasopisno-zaloģniġka druģba Primorske novice d.o.o. (Koper, Ulica 
Osvobodilne fronte 12, 6000 Koper ï Capodistria). Osnovni kapital druģbe: 
272.976,00 EUR. Pooblaġļena oseba za zastopanje je Rok Hladnik  (direktor).  
 
Najveļji lastnik je podjetje Sploġna plovba z nekaj veļ kot poloviļnim deleģem. Ostali 
veļji lastniki so: Primorje, Dnevnik, Luka Koper. 
 
Na spletnih straneh Slovenske oglaġevalske agencije in podjetja Mediana podatki 
niso bili dostopni. Po neuradnih podatkih znaġa prodajna naklada okoli 10.000 
izvodov. Po podatkih Nacionalne raziskave branosti je doseg ļasopisa za l. 2014 
50.000 bralcev. 
 
Analiza prispevkov 
 
Deleģ kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 14,7 % (48 ļlankov). 
Veļji deleģ obsegajo samo prispevki s podroļja ġporta ï 22,4 % (73 ļlankov). 
Sledijo: zabava z 11,7 % (38 ļlankov), ļrna kronika z 10,7 % (35 ļlankov), zdravstvo, 
sociala in skrb  za otroke/mladostnike z 9,2 % (30 ļlankov), okolje in infrastruktura z 
8,6 % (28 ļlankov), politika z 8 % (26 ļlankov) in gospodarstvo s 7,7 % (25 ļlankov). 
Deleģ drugih vsebin znaġa 7 % (23 ļlankov).  
 
Povpreļen deleģ povrġine enote s podroļja kulture na strani (skupaj s slikami) glede 
na celoten ļasopis znaġa 11,4 %. 
 
Med prispevki s podroļja kulture glede na novinarske zvrsti jih najveļ sodi v 
kategorijo reportaģ, poroļil o dogodku in napovedi dogodkov ï  89,5 % (43 ļlankov), 
sledijo kolumne in komentarji s 4,2 % (2 ļlanka) ter intervjuji in feljtoni z 2,1 % (po 1 
ļlanek. Deleģ drugih zvrsti znaġa 2,1 % (1 ļlanek). 
 
V vsebinskem smislu je najveļ prispevkov s podroļja etablirane kulture ï 60,4 % (29 
ļlankov), medtem ko je deleģ popularne kulture 39,6 % (19 ļlankov). 
 
Deleģ domaļe kulture skupaj obsega 79,2 % (38 ļlankov), deleģ tuje kulture 18,7 % 
(9 ļlankov), prispevkov, ki zajemajo domaļo in tujo kulturo, pa je 2,1 % (1 ļlanek). 
 
Dodajmo, da se je ravno v tednu, katerega smo analizirali, odvijal literarni festival 
Vilenica, ki mu ļasopis Primorske novice zaradi njegove lociranosti tradicionalno 
namenja veliko pozornost. Poslediļno rezultati za Primorske novice niso povsem 
reprezentativni v smislu, da bi jih lahko posploġili kot obiļajen deleģ vsebin. Zaradi 
festivala Vilenica je precej viġji deleģ etablirane kulture v razmerju do popularne. 
Nekoliko se tudi poveļa deleģ tuje kulture v razmerju do domaļe. Tudi deleģ 
kulturnih vsebin v primerjavi z drugimi vsebinami je poslediļno veļji, saj je ļasopis o 
dogajanju na Vilenici redno poroļal, v izdaji z dne 1. 9. 2015 pa je bila Vilenici 
posveļena tudi posebna rubrika v obsegu osmih strani. 
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Finance 

 
Ļasopis izdaja Ļasnik Finance, d.o.o. (Bleiweisova 30, Ljubljana). Podjetje sodi v 
okvir ġvedske druģbe Bonnier Business Press (100 % lastnik), ki izdaja poslovne 
ļasnike v 11 drģavah. Skupina Bonnier, ki zaposluje veļ kot 9.700 ljudi, je imela v 
letu 2011 3,6 milijarde evrov ļistih prihodkov od prodaje ter 80 milijonov evrov 
ļistega dobiļka. Finance imajo pribliģno 110 redno zaposlenih sodelavcev. Direktor 
in glavni urednik je Peter Frankl.  
 
Slovenska oglaġevalska agencija navaja podatke o tiskani nakladi, naroļniġki prodaji 
in prodani nakladi:  

Vir: http://rpn.soz.si/ 
 
Po podatkih Nacionalne raziskave branosti znaġa doseg ļasopisa za l. 2014 51.000 
bralcev. 
 
 
Analiza prispevkov 
 

Deleģ kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 1,8 % (2 ļlanka). 
Najveļ je prispevkov s podroļja gospodarstva -  61,1 % (66 ļlankov). Prispevkov, 
namenjenih politiki, je 10,2 % (11 ļlankov), zdravstvu, sociali in skrbi za 
otroke/mladostnike ter okolju in infrastrukturi 4,6 % ter zabavi 0,9 % (1 ļlanek). Deleģ 
drugih vsebin je 16,7 % (18 ļlankov).  
 
Povpreļen deleģ povrġine enote s podroļja kulture na strani (skupaj s slikami) glede 
na celoten ļasopis znaġa 1 %.  
 
Med prispevkoma s podroļja kulture sodi eden v kategorijo reportaģ, poroļil o 
dogodku in napovedi dogodkov, drugi pa v kategorijo polemik. V vsebinskem smislu 
sodi eden v kategorijo etablirane kulture, drugi pa v kategorijo alternativne kulture (50 
%). Eden obravnava domaļo, drugi pa tujo kulturo.  
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Slovenske novice 

 
Izdajatelj ļasopisa je Delo Ļasopisno zaloģniġko podjetje d.o.o. (Dunajska 5, 1509 
Ljubljana). Osnovni kapital znaġa 2.785.277,92 EUR. Direktorica podjetja je Irma 
Gubanec. 
 
100 % lastnik podjetja je FMR d.d. iz Idrije. 
 
Slovenska oglaġevalska agencija navaja naslednje podatke o tiskani nakladi, 
naroļniġki prodaji in prodani nakladi:  

Vir: http://rpn.soz.si/ 
 
Po podatkih Nacionalne raziskave branosti znaġa doseg ļasopisa za l. 2014 336.000 
bralcev. 
 
Analiza prispevkov 
 

Deleģ kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 3,7 % (12 ļlankov). 
Med kategoriziranimi prispevki jih najveļ sodi na podroļje  zabave 16,5 % (53 
ļlankov). Ġportu jih je namenjenih 10,9 % (35 ļlankov), ļrni kroniki 7,5 % (24 
ļlankov), okolju in infrastrukturi 3,1 % (10 ļlankov), politiki 2,8 % (9 ļlankov) in  
gospodarstvu ter  zdravstvu, sociali in skrbi za otroke/mladostnike 2,2 % (po 7 
ļlankov). Deleģ nekategoriziranih vsebin znaġa 51,1 % (164 ļlankov).  
 
Povpreļen deleģ povrġine enot s podroļja kulture na strani (skupaj s slikami) glede 
na celoten ļasopis znaġa 4 %.  
 
Med prispevki s podroļja kulture glede na novinarske zvrsti jih najveļ sodi v 
kategorijo reportaģ, poroļil o dogodku in napovedi dogodkov v analiziranih ġtevilkah 
ļasopisa skupaj obsega ï 50 % (6 ļlankov), sledijo eseji s 25 % (3 ļlanki) ter 
kolumne in komentarji, ocene oz. kritike in polemike s 8,33 % (po 1 ļlanek). 
 
V vsebinskem smislu je najveļ prispevkov s podroļja etablirane kulture, in sicer 58,3 
% (7 ļlankov), medtem ko znaġa deleģ popularne kulture 41,7 % (5 ļlankov).  
 
Deleģ domaļe kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj znaġa 66,7 % (8 
ļlankov), deleģ tuje kulture pa 33,3 % (4 ļlanki).  
 

http://rpn.soz.si/
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Svet 24 

 
Ļasopis Svet24 izdaja Skupina Media24 d.o.o. (Papirniġki trg 17, 1260 Ljubljana 
Polje; SVET24, informativne vsebine d.o.o. Brnļiļeva ulica 31 1231 Ljubljana ï 
Ļrnuļe) (Vir: http://media24.si/o-nas) Direktorica je Irena Marolt. 
 
Ļasopis je bil ustanovljen s strani podjetij Media24 in Ma-Tisk (ki je v lasti 
Salomona), 81 % deleģ podjetja pa ima Alenka Odlazek. Preostalih 19 % podjetja 
Svet24 d.o.o. ima v lasti Krater Media d.o.o., katere lastnik je Martin Odlazek.  
 
Po podatkih Nacionalne raziskave branosti znaġa doseg ļasopisa za l. 2014 58.000 
bralcev. 
 
Analiza prispevkov 
 

Deleģ kulture v analiziranih ġtevilkah ļasopisa skupaj obsega 2,5 % (10 ļlankov). 
Najveļ je prispevkov s podroļja  zabave ï 24,7 % (98 ļlankov); sledijo prispevki s 
podroļja ġporta s 13,1 % (52 ļlankov), politike z 10,5 % (41 ļlankov), zdravstva, 
socialne in skrbi za otroke/mladostnike z 10,1 % (40 ļlankov), okolja in infrastrukture 
7,6 % ( 30 ļlankov) in gospodarstva ter ļrne kronike s 5,6 % (po 22 ļlankov). Deleģ 
drugih vsebin znaġa 20,45 % (81 ļlankov).  
 
Povpreļen deleģ povrġine enote s podroļja kulture na strani (skupaj s slikami) glede 
na celoten ļasopis znaġa 2 %.  
 
Med prispevki s podroļja kulture glede na novinarske zvrsti jih najveļ sodi v 
kategorijo reportaģ, poroļil o dogodku in napovedi dogodkov ï 60 % (6 ļlankov); 
sledijo eseji z 20 % (2 ļlanka) in intervjuji ter polemike z 10 % (po 1 ļlanek). 

 
V vsebinskem smislu je najveļ prispevkov s podroļja etablirane kulture in sicer 70 % 
(7 ļlankov), medtem ko je deleģ popularne kulture 30 % (3 ļlanki).  
 
Deleģ domaļe kulture skupaj obsega 40 % (4 ļlanki), deleģ tuje kulture 30 % (3 
ļlanki), prispevkov, ki se ukvarjajo tako z domaļe kot s tujo kulturo, pa je 30 % (3 
ļlanki).  
  
 
 
 
 
 
 
 
 

http://media24.si/o-nas
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PRIMERJAVA IN SINTEZA UGOTOVITEV 

 
 
V obravnavanem obdobju so kulturne vsebine v slovenskih dnevnih ļasopisih 
obsegale v povpreļju slabo desetino (9 %) objavljenih prispevkov (Tabela I/1). 
Najbolj ġtevilļno so bile zastopane v Primorskih novicah, kar je mogoļe pojasniti z 
dejstvom, da je takrat potekal literarni festival Vilenica, ki mu je ta ļasopis kot vselej 
posvetil veliko pozornosti. V sploġnem kulturne vsebine po svoji pojavnosti zaostajajo 
za podroļji, kot so ġport, politika, gospodarstvo in zabava.  
 
Opazimo lahko precejġen razkorak kar zadeva zastopanosti kulturnih vsebin. Glede 
tega lahko razdelimo dnevne ļasopise na dve skupini.  
 
V prvo skupino sodijo sploġno-informativni ļasopisi Delo, Dnevnik, Veļer in 
Primorske novice, kjer kulturi namenjajo doloļeno pozornost (v njih je deleģ 
prispevkov s podroļja kulture nad 10 %).  
 
V drugo skupino pa sodijo Finance, Slovenske novice in Svet 24, kjer kulturi 
namenjajo zelo malo pozornosti. Pri Financah je to mogoļe pojasniti z dejstvom, da 
gre za specializiran ļasopis, namenjen predvsem gospodarskim in finanļnim temam. 
Pri Slovenskih novicah in Svetu 24 pa gre za tabloidna ļasopisa, ki se ukvarjata z 
bolj lahkotnimi vsebinami (zato je tu najveļ prispevkov s podroļja zabave).  
 
Tabela I/1: Zastopanost enot s podroļja kulture (v odstotkih) 
 

Ļasopis Deleģ enot s podroļja kulture  

Delo 10,7 

Dnevnik 11,8 

Veļer 11,8 

Primorske novice 14,7 

Finance 1,8 

Slovenske novice 3,7 

Svet 24 2,5 

Povpreļje 9,0 
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Graf I/1: Zastopanost enot s podroļja kulture (v odstotkih) 
 

 
 
Glede na novinarsko zvrst je najveļ prispevkov, ki sodijo v kategorijo reportaģ, 
poroļil o dogodkih in napovedi dogodkov, saj v povpreļju obsegajo veļ kot dve 
tretjini vseh prispevkov (Tabela I/2). Sledijo intervjuji, ocene oz. kritike, kolumne oz. 
komentarji itd. Prevlada te kategorije velja za vse dnevne ļasopise (z izjemo Financ, 
kjer sta bila zgolj dva prispevka s podroļja kulture).  
 
Veļina prispevkov s podroļja kulture se torej ukvarja z aktualnimi dogajanji na tem 
podroļju; bistveno manj pa so zastopani ģanri, ki kulturne vsebine obravnavajo na 
bolj poglobljeno-analitiļen naļin.  
 
Tabela I/2: Zastopanost kulturnih vsebin glede na novinarske zvrsti (v odstotkih glede 
na ġtevilo ļlankov) 
 

Ļasopis Reportaģa, 
poroļilo o 
dogodku, 
napoved 
dogodka 

Intervju Kolumna/ 
komentar 

Ocena/ 
kritika 

Feljton Esej Polemika Druge 
zvrsti 

Delo 48,9 19,1 4,3 17,1 8,5 0 2,1 0 

Dnevnik 76,1 4,3 0 8,7 0 0 0 10,9 

Veļer 61,8 3,6 3,6 1,8 0 0 0 29,2 

Primorske 
novice 

89,2 2,2 4,2 0 2,2 0 0 2,2 

Finance 50 0 0 0 0 0 50 0 

Slovenske 
novice 

50 0 8,33 8,33 0 25 8,33 0 

Svet 24 60 10 0 0 0 20 10 0 

Povpreļje 67,3 6,8 3,2 6,4 2,8 2,8 1,8 10 
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Graf I/2: Povpreļna zastopanost kulturnih vsebin glede na novinarske zvrsti 

 

 
 
 
Grafi I/3-9: Zastopanost zastopanost kulturnih vsebin glede na novinarske zvrsti v 
posameznih ļasopisih 
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Glede na vsebino, ki jo 'pokrivajo' prispevki, se pravi glede na obravnavani tip 
kulturne produkcije, prevladuje etablirana oz. t.i. 'visoka' kultura (klasiļna glasba, 
gledaliġļe, literatura, razstave itd.). Takġnih prispevkov je skoraj polovica (Tabela 
I/3). Sledita popularna in alternativna kultura. Etablirana kultura zaseda najveļji deleģ 
v vseh ļasopisih z izjemo Dnevnika, kjer je veļ prispevkov s podroļje popularne 
kulture.  
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Tabela I/3: Zastopanost posameznih tipov kulturnih vsebin (v odstotkih glede na 
ġtevilo ļlankov) 
 
Ļasopis Etablirana kultura Popularna kultura Alternativna kultura 

Delo 57,4 38,3 4,3 

Dnevnik 30,4 43,5 26,1 

Veļer 43,6 23,7 32,7 

Primorske novice 60,4 39,6 0 

Finance 50 0 50 

Slovenske novice 58,3 41,7 0 

Svet 24 70 30 0 

Povpreļje 49,1 31,8 19,1 

 

 
Graf I/10: Povpreļna zastopanost posameznih tipov kulturnih vsebin 
 

 
 
Grafi I/11-17: Zastopanost posameznih tipov kulturnih vsebin v v posameznih ļasopisih 
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Glede razmerja med domaļo in tujo kulturo kot predmetom obravnave prevladuje 
prva (Tabela I/4). V povpreļju je namreļ prispevkov, ki obravnavajo domaļo kulturno 
produkcijo, slabih ġestdeset odstotkov (58,2 %), medtem jo je takġnih, ki obravnavajo 
tujo kulturno produkcijo, slabih trideset odstotkov (28,2 %). Najmanj pa je prispevkov, 
ki obravnavajo tako domaļo kot tujo kulturno produkcijo (13,6 %). Domaļa kultura 
zaseda veļji deleģ napram tuji kulturi v vseh ļasopisih ï z izjemo Financ (a, kot 
reļeno, tu gre za zgolj dva prispevka).  
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Tabela I/4: Zastopanost kulturnih vsebin glede na izvor (v odstotkih glede na ġtevilo 
ļlankov) 
 
Ļasopis Domaļa kultura Tuja kultura Oboje 

Delo 53,2 46,8 0 

Dnevnik 69,6 17,4 13 

Veļer 36,35 27,3 36,35 

Primorske novice 79,2 18,7 2,1 

Finance 50 50 0 

Slovenske novice 66,7 33,3 0 

Svet 24 40 30 30 

Povpreļje 58,2 28,2 13,6 

 
Graf I/18: Povpreļna zastopanost kulturnih vsebin glede na izvor 

 

 
 
Grafi I/19-25: Povpreļna zastopanost kulturnih vsebin glede na izvor v posameznih 

ļasopisih 
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Kljuļne ugotovitve 
 
Ugotovimo lahko torej precejġne razlike med obravnavanimi dnevnimi ļasopisi glede 
tega, koliko pozornosti namenjajo kulturnim vsebinam. Bolj kot je ļasopis sploġno  
informativno naravnan, veļ je teh vsebin. Najmanj pa jih je v tistih ļasopisih, ki so 
najbolj ozko tematsko fokusirani.  
 
Glede vsebinskega fokusa in ģanrskih zvrsti  so razlike med ļasopisi precej manjġe. 
Prispevki najpogosteje obravnavajo tematike, ki sodijo v kategorijo etablirane kulture. 
Pri obravnavi je veļja pozornost namenjena domaļi kulturni produkciji (v primerjavi s 
tujo). V ģanrskem smislu izrazito prevladujejo prispevki preteģno opisne narave, ki 
napovedujejo, predstavljajo ali poroļajo o doloļenem kulturnem dogodku, precej 
manj pa je bolj analitiļnih prispevkov.  
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II. ANALIZA MEDIJEV S STATUSOM PROGRAMA POSEBNEGA 
POMENA (PPP) 

 

V analizo PPP-jev so vkljuļeni tako radijski kot televizijski programi. Analizirani so 
obstoj, pogostost in  deleģ rednih programskih vsebin s podroļja kulture. Pri tem je 
glede: 
- radijskih programov poudarek na deleģih predvajane slovenske glasbe v 
dnevnem ļasu (6.00 ï 22.00), kar bo ugotovljeno na podlagi analize prvega 
delovnega dne v mesecu oktobru 2015; 

- televizijskih programov poudarek na deleģih lastne produkcije medijskih vsebin ter 
slovenskih avtorskih oddaj. 

 
Poleg tega so predmet analize naslednji vidiki delovanja PPP-jev: 
- finanļno-poslovno stanje (struktura finanļnih virov, rezultati poslovanja); 
- ġtevilļnost in profil (starost, izobrazba, spol) gledalcev oz. posluġalcev ter deleģ 
spremljanja (posluġanosti oz. gledanosti) na doloļenem teritoriju; 

- kadrovska struktura (ġtevilo in poklicni profil sodelavcev); 
- teritorialna pokritost; 
- prisotnost istovrstnih medijev na teritoriju pokrivanja programa. 
 

Finanļno-poslovno stanje smo analizirali s pomoļjo podatkov AJPES (rezultati 
poslovanja) in informacij, pridobljenih s strani samih medijev (razmerje med lastnimi 
in proraļunskimi viri).  
 
Podatki o kadrovski strukturi niso javno dostopni, zato smo bili v tem smislu vezani 
na informacije, pridobljene s strani odgovornih oseb v obravnavanih medijih. 
 
Teritorialno pokritost in prisotnost istovrstnih medijev smo detektirali s pomoļjo 
podatkov AKOS in informacij strani, posredovanih s strani samih medijev. Pri 
doloļanju 'dometa' posameznega radia in televizije je pomembno vlogo igrala tudi 
lastna javnomnenjska raziskava. 
 
Ġtevilļnost in profil (starostni, izobrazbeni) gledalcev/posluġalcev ter deleģ 
gledanosti/posluġanosti smo doloļili s pomoļjo lastne javnomnenjske raziskave, ki 
smo jo opravili v sodelovanju z agencijo Parsifal.. 
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1. RADIJSKI PROGRAMI 

 

KONCEPTUALNI IN METODOLOĠKI OKVIR 

 
V analizo so bile zajete naslednji radiji s stratusom programa posebnega pomena 
(PPP): Radio Ognjiġļe, Radio Ġtajerski val, Radio Ġtudent, Koroġki radio, Radio 
Velenje, Radio Robin, Radio Celje, Radio Slovenske gorice, Radio Gorenc, Primorski 
val (zdruģena Radio Odmev in Alpski val), Radio Aktual Kum, Radio Sora, Radio 
Univox, Radio Triglav, Radio Murski val, Radio Kranj ï Megasrļek in Radio Ptuj. 
 
Pri analizi radijskih postaj smo analizirali njihovo finanļno-poslovno stanje, s 
posebnim poudarkom na poslovanju v letu 2014 in strukturi finanļnih virov v smislu 
razmerja med javnimi (drģavni, obļinskimi) in lastnimi (trģnimi) sredstvi. Poleg tega je 
analizirana tudi kadrovska struktura radijev, s poudarkom na poklicnih profilih in vrsti 
sodelovanja (pogodbeni sodelavci, redno zaposleni, zaposleni za doloļen ļas, itd.). 
 
Izvedli so tudi radiometrijo z namenom pridobitve podatkov o spremljanosti radijskih 
programov na doloļenem teritoriju ter o spolni, starostni in izobrazbeni strukturi 
posluġalcev. Metodoloġki algoritem radiometrije je kvantitativna metoda, zbiranje 
podatkov pa je avtomatizirano telefonsko anketiranje po metodi CATI (Computer 
Aided Telephone Interviews), ki poteka preko stacionarnih telefonov. Anketiranje 
izvajajo za to usposobljeni anketarji. Vzorļna baza (vzorec: polnoletni prebivalci RS) 
temelji na metodi sluļajnega vzorļenja iz elektronske razliļice telefonskega imenika. 
Zaradi nesorazmerij med strukturo telefonskih naroļnikov in strukturo realiziranega 
vzorca na eni strani ter dejansko strukturo slovenske populacije na drugi je realizirani 
vzorec naknadno poststratificiran oziroma obteģen po metodi 'grabljenja' (raking), z 
namenom zagotovitve usklajenosti demografske strukture vzorca po spolu in starosti, 
glede na Registrski Popis prebivalstva iz leta 2011. Ob tem se teģa posamiļnih enot 
(anketirancev), ki po tej metodi presega ocenjeno mejno vrednost, zmanjġa. Vsi 
rezultati, predstavljeni v poroļilu (demografske in vsebinske statistike), so ģe izraz 
obteģitve po opisani metodi.  
 
Glede na zaļetno strukturo populacije in realiziranega konļnega vzorca je slednji 
reprezentativen za celotno prouļevano populacijo, kar omogoļa statistiļno zanesljivo 
sklepanje.  Pri tem je potrebno povedati, da je bil vzorec prilagojen naravi raziskave, 
ki se je moļno fokusirala na teritorialno pokritost PPP-jev, katerih veļina je v 
vsebinskem smislu vezanih na doloļeno regijo. Zato je bil poleg nacionalnega vzorca 
vkljuļen dodaten nabor vzorcev vseh tistih statistiļnih regij, kjer imajo PPP-ji svoj 
domicil (sicer bi bil vzorec  za posamezne od njih premajhen). Edino Obalno-kraġka 
in Notranjsko-kraġka regija  nista imeli svojih posebnih vzorcev, saj noben PPP v 
vsebinskem smislu ni vezan na ti dve regiji (Radio Ognjiġļe ima sicer sedeģ v 
Obalno-kraġki regiji, vendar gre za medij nacionalnega znaļaja) ï zato je podatke o 
prisotnosti PPP-jev tod treba jemati z doloļeno rezervo.   
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Opozoriti je potrebno tudi na omejitev, da domet nekega radia ni mogoļe ostro 
zamejiti na regijo, saj se tako oddaja kot tudi posluġa v ostalih mejnih ali bolj 
oddaljenih regijah. Opozoriti je potrebno tudi na druge naļine posluġanja radijskih 
oddaj, tu mislimo predvsem preko interneta.  
 
Demografske znaļilnosti vzorca: 
 
Realizirani vzorec: n = 1717 posameznikov 
Stopnja odgovorov: 16,8 % 
Deleģ moġkih (M): 47,3  %  
Deleģ ģensk (Ģ): 52,7  % 
 
Ta vzorec je bil uporabljen tudi za analizo gledanosti televizijskih programov s 
statusom posebnega pomena (predstavitev analize je v naslednji sekciji).  

 
 
Graf II/1: Spolna struktura vzorca 

 

 
 
Povpreļna starost respondentov je bila 49,8 let (s standardnim odklonom 18 let). 
Najveļji deleģ respondentov je v skupini starih 55 let ali veļ (40 %), sledijo 
respondenti iz srednje starostne skupine (35-54 let) (34 %), medtem ko je v 
najmanjġi starostni skupini (18-34 let) deleģ posluġalcev (26 %). Prikaz statistiļnih 
podatkov za starost je v Grafu II/2. 
 
 
 
 
 



 

31 
 

 
 
Graf II/2: Starostna struktura  

 

 
 
Najveļ respondentov ima srednjeġolsko izobrazbo (33,1 %), sledijo tisti z 
osnovnoġolsko izobrazbo ali manj (22,4 %), le rahlo niģji deleģ je respondentov z 
viġjo ali visoko izobrazbo (22,2 %), najmanj pa je posameznikov s poklicno izobrazbo 
(21,5 %). Prikaz statistiļnih podatkov za izobrazbo se nahaja v Grafu II/3. 
 
 
Graf II/3: Izobrazbena struktura vzorca 
 

 
 
 
Najveļ anketirancev (respondentov) je bilo iz Osrednjeslovenske statistiļne regije 
(19,6 %), sledijo respondenti iz Savinjske statistiļne regije (15,8 %), Podravske 
statistiļne regije (14,6 %), Gorenjske statistiļne regije (13,4 %), Dolenjske in Goriġke 
statistiļne regije (po 7,9 %), Pomurske statistiļne regije (7,5 %), Koroġke statistiļne 
regije (4,3 %), Obalno-kraġke regije (2,9 %), Zasavske statistiļne regije (2,8 %), 
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Spodnjeposavske statistiļne regije (2,0 %), medtem ko je najmanjġi deleģ 
respondentov iz Notranjsko-kraġke statistiļne regije (1,3 %). Grafiļni prikaz 
statistiļnih podatkov za statistiļne regije je v Grafu 5. 
 
Graf II/4: Struktura vzorca po statistiļnih regijah 

 

 
 
 
Rezultate ankete za posamezno radijsko postajo ter sintezo rezultatov prikazujemo v 
nadaljevanju poroļila. 
 
V konļni fazi pa smo analizirali deleģ predvajane slovenske glasbe na dan 1. 
oktober, 2015 med 6.00 in 22.00.  
 
Podatke o ġtevilu, obsegu in deleģu oddaj s podroļja kulture smo dobili s pomoļjo 
informacij, pridobljenih s strani odgovornih oseb v obravnavanih televizijah. 
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REZULTATI ANALIZE 

 

Radio Ognjiġļe 

 
Lastnik je Radio Ognjiġļe, ustvarjanje in predvajanje radijskega in televizijskega 
programa d.o.o. Koper (Trg Brolo). Osnovni kapital druģbe je 41.729,00 EUR. 
Pooblaġļeni osebi za zastopanje sta Franc Trstenjak, prokurist ter Franc Bole, 
direktor.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
 
Deleģ proraļunskih sredstev znaġa pribliģno 5 %, 95 % pa je lastnih sredstev.  
 
Za leto 2014 AJPES navaja sledeļe podatke glede finanļnega-poslovnega stanja: 
 
 2014 

1. ĻISTI PRIHODKI OD PRODAJE 680.257 EUR 

19. ĻISTI POSLOVNI IZID OBRAĻUNANEGA OBDOBJA (ĻISTI 
DOBIĻEK/IZGUBA OBRAĻUNSKEGA OBDOBJA) 

- 38.584 EUR 

25. BILANĻNI DOBIĻEK/IZGUBA - 6.111 EUR 

Vir: http://www.ajpes.si/ 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Radio Ognjiġļe ima sedeģ v Obalno-kraġki regiji, vendar je to medij, ki v vsebinskem 
smislu cilja na celotno Slovenijo, katero njegov oddajnik tudi zajema. V tej regiji ima 
Radio Ognjiġļe edini status PPP (podatki s strani radija). Pri tem pa je potrebno 
poudariti, da ima ta radio nepridobitni status posebnega pomena in ni vezan na to 
regijo.  
 
Kadrovska struktura  
 
Skupno ustvarja Radio Ognjiġļe 32 zaposlenih za nedoloļen ļas, 8 pogodbenih 
delavcev in 2 ġtudenta. Profili sodelavcev se naslednji: direktor, direktor programa in 
glavni urednik, glasbeni uredniki, voditelji programa, novinarji, tehniki, avtorji 
posameznih oddaj za sodelavci v tajniġtvu, raļunovodstvu in marketingu. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ posluġalcev spremlja progam v Goriġki regiji ï 24 % (vsaj enkrat tedensko). 
Sledijo Gorenjska (24 %), Koroġka (15 5) in Pomurska regija (12 %). 
 
Med posluġalci radia Ognjiġļe je veļ moġkih (54 %), kot ģensk (46 %). Najveļ 
posluġalcev ima osnovnoġolsko izobrazbo ali manj (35 %), sledijo posluġalci s 
srednjo (31 %) in poklicno izobrazbo (20 %), najmanj je posluġalcev z viġje ali 

http://www.ajpes.si/
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visokoġolsko izobrazbo (14 %). Najveļ je starih 55 let ali veļ (60 %), sledijo 
posluġalci, stari 35-54 let (31 %), najmanj pa je starih 18-34 let  (9 %).  
 
Grafi II/5-7: Radio Ognjiġļe ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin  
 
Radio Ognjiġļe je v analiziranjem terminu predvajal 24,3 % glasbe (glede na celoten 
program), od ļesar je deleģ slovenske glasbe znaġal 66,4 % . 
 
Radio Ognjiġļe ima po lastnih informacijah (tj. pridobljenih s strani njegovih 
odgovornih oseb) na tedenski ravni 20 % kulturnih vsebin (glede na celoten 
program), pri ļemer je dnevna dolģina kulturnih oddaj v povpreļju 200 minut. Gre za 
4 oddaje: Od slike do besede, Kulturni utrinki, Kulturni namig, in Dediġļina. 
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Radio Ġtajerski val 

 
Lastnik je Radio Ġtajerski val d.o.o. s sedeģem v Ġmarju pri Jelġah (Aġkerļev trg 21). 
Osnovni kapital druģbe znaġa 14.259,00 EUR. Pooblaġļena oseba za zastopanje je 
Roman Moġkotevc, direktor.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
 
Za leto 2014 AJPES navaja sledeļe podatke glede finanļnega-poslovnega stanja: 
 
 2014 

1. ĻISTI PRIHODKI OD PRODAJE 358.002 EUR 

19. ĻISTI POSLOVNI IZID OBRAĻUNANEGA OBDOBJA 
(ĻISTI DOBIĻEK/IZGUBA OBRAĻUNSKEGA OBDOBJA) 

-199.161 EUR 

25. BILANĻNI DOBIĻEK/IZGUBA -230.451 EUR 

Vir: http://www.ajpes.si/ 
 
O razmerju med proraļunskimi in lastnimi viri pri financiranju programa od 
odgovornih oseb nismo prejeli podatkov. 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Radio Ġtajerski val ima sedeģ v Podravski regiji (AKOS, 2014).  Pokriva 
Jugovzhodno Ġtajersko, zaledje Obsotelja in Kozjansko.  
 
V tej regiji sta poleg Radia Ġtajerski val ġe dva radia s stratusom posebnega 
pomena: Radio Slovenske gorice in Radio Ptuj. 
 
Kadrovska struktura 
 
Od Radia Ġtajerski val nismo prejeli podatkov o kadrovski strukturi (ġtevilo 
zaposlenih in profilih sodelavcev), ni vkljuļen v primerjavo kadrovske strukture po 
radijskih postajah. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ ljudi ga posluġa v domicilni, tj. Savinjski regiji ï 14 %. V ostalih regijah je 
deleģ posluġalcev pod 10%.  
 
Radio Ġtajerski val posluġa veļ moġkih (53 %) kot ģensk (46 %). Najveļji deleģ 
posluġalcev ima srednjeġolsko izobrazbo (32 %), sledijo posluġalci z osnovnoġolsko 
izobrazbo (25 %), s poklicno izobrazbo (23 %) in z viġjo ali visoko izobrazbo (20 %). 
Med posluġalci je najveļji deleģ starih 55 let ali veļ (63 %), sledijo posluġalci, stari 
35-54 let (29 %), ter tisti, ki so stari 18-34 let  (8 %).  
 
 

http://www.ajpes.si/
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Grafi II/8-10: Radio Ġtajerski val ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin  
 
Radio Ġtajerski val je v analiziranjem terminu predvajal 83 % glasbe (glede na 
celoten program), od ļesar je deleģ slovenske glasbe znaġal 20 % . 
 
Radio po lastnih podatkih nima posebnih kulturnih oddaj; kulturne vsebine pa so 
predstavljene v okviru informativnih oddaj, Magazina in Predstavitvene oddaje. 
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Radio Ġtudent 

 
Ustanovitelj je Zavod Radio Ġtudent (Cesta 27. aprila 31,Ljubljana). Ġtevilo delnic: ni 
vpisano. Pooblaġļena oseba za zastopanje je Tomaģ Zaniuk, direktor.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
 
Radio Ġtudent kot zavod ni vkljuļen v bazo APJES, tako da o njem ni javno 
dostopnih podatkov glede finanļnega stanja. Tudi od odgovornih oseb nismo prejeli 
odgovorov. 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Radio Ġtudent ima sedeģ v Osrednjeslovenski statistiļni regiji (AKOS, 2014). Pokriva 
ġirġe obmoļje Ljubljane (okoli 500.000 potencialnih posluġalcev). 
 
Radio Ġtudent je edini program te vrste ï s statusom ġtudentskega programa 
posebnega pomena. 
 
Kadrovska struktura  
 
Od radia Ġtudent nismo podatkov o kadrovski strukturi (ġtevilo zaposlenih in profilih 
sodelavcev), zato ni vkljuļen v primerjavo kadrovske strukture po radijskih postajah. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ posluġalcev pa je v Osrednjeslovenski regiji, kjer ga posluġa 7 % ljudi iz te 
regije. 
 
Radio Ġtudent posluġa veļ moġkih (53 %) kot ģensk (47 %). Najveļ posluġalcev ima 
viġje ali visokoġolsko izobrazbo (53 %), sledijo posluġalci s poklicno (27 %) in 
srednjeġolsko izobrazbo (14 %), najmanj pa jih ima osnovnoġolsko izobrazbo ali 
manj (6 %). Najveļ posluġalcev je iz starostne skupine 35-54 let (65 %), sledijo 
posluġalci iz starostne skupine 55 let ali veļ (26 %) ter iz skupine 18-34 let  (9 %).  
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Grafi II/11-13: Radio Ġtudent ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin  
 
Radio Ġtudent je v analiziranjem terminu predvajal 64  % glasbe (glede na celoten 
program), od ļesar je deleģ slovenske glasbe znaġal 17  %. 
 
Podatkov ġtevilu, pogostosti in deleģu kulturnih vsebin od odgovornih oseb Radia 
Ġtudent nismo uspeli pridobiti.  
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Koroġki radio  

 
Lastnik je Koroġki radio, d.o.o. s sedeģev v Slovenj Gradcu (Meġkova ulica 21). 
Osnovni kapital druģbe znaġa 75.530,00 EUR.  Pooblaġļeni osebi za zastopanje sta 
Tomaģ Ļop, direktor in Andreja Ogriz, direktorica.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
  
Razmerje sredstev radia znaġa: 17 % proraļunskih sredstev in 83 % lastnih 
prihodkov.  
 
Za leto 2014 AJPES navaja sledeļe podatke glede finanļnega-poslovnega stanja: 
 

 2014 

1. ĻISTI PRIHODKI OD PRODAJE 403.181 EUR 

19. ĻISTI POSLOVNI IZID OBRAĻUNANEGA OBDOBJA 
(ĻISTI DOBIĻEK/IZGUBA OBRAĻUNSKEGA OBDOBJA) 

3.786 EUR 

25. BILANĻNI DOBIĻEK/IZGUBA 49.452 EUR 

Vir: http://www.ajpes.si/ 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Koroġki radio ima sedeģ v Koroġki statistiļni regiji (AKOS, 2014). Oddajnik radia je 
na Pleġivcu, katerega domet je Pleġivec, Slovenj Gradec, Celje, Maribor, Trģiļ.  
 
Koroġki radio je edina radijska postaja s statusom programa posebnega pomena na 
teritoriju, ki ga pokriva. 
 
Kadrovska struktura 
 
Skupno ustvarja Koroġki radio 10 zaposlenih in 37 avtorskih/podjemnih pogodb. 
Profili sodelavcev so: direktor, odgovorni urednik, glasbeni urednik, urednik 
informativnega programa, usluģbenci v raļunovodstvu, komercialist, vodja tehnike in 
produkcije, novinarji, voditelji in tonski tehnik. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ posluġalcev spremlja program v Koroġki regiji ï 70 %. Drugod deleģ 
posluġalcev pod 10 %. 
 
Koroġki radio ima veļji deleģ moġkih (62 %) in ģenskih (38 %) posluġalcev. Najveļ 
posluġalcev ima poklicno izobrazbo (48 %), sledijo tisti s srednjeġolsko izobrazbo (31 
%) in tisti z visoko ali viġjo izobrazbo (13 %), najmanjġi deleģ posluġalcev ima 
osnovnoġolsko izobrazbo ali manj (8 %). Najveļ posluġalcev je iz starostne skupine 

http://www.ajpes.si/
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35-54 let (39 %), sledijo stari 55 let ali veļ (42 %), najmanj je bilo posluġalcev, starih 
18-34 let  (19 %).  
 
 
Grafi II/14-16: Koroġki radio ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin 
 
Koroġki Radio je v analiziranjem terminu predvajal 63 % glasbe (glede na celoten 
program), od ļesar je deleģ slovenske glasbe znaġal 40,6 %. 
 
Tedensko Koroġki radio ustvarja  7 oddaj s kulturnimi vsebinami oz. v povpreļju 
pribliģno 7 % glede na druge vsebine (podatki s strani radia). Te oddaje so: Kultura in 
ļlovek, Kulturni drobir, Knjiģni vrtiljak, Muzejske zgodbe, A Cappella, Kultura vabi in 
Jezikovni orehi. Dolģina kulturnih oddaj variira od 5 do 15 min, pri ļemer je 
povpreļna dnevna dolģina kulturnih vsebin pribliģno 17 min., ki pa se po dnevih 
razlikuje, saj so na sporedu razliļne oddaje, ki se ob doloļenih dnevih tudi 
ponavljajo. 
 
 



 

45 
 

Radio Velenje 

 
Lastnik je podjetje Naġ ļas, d.o.o. s sedeģem v Velenju (Kidriļeva 2a). Osnovni 
kapital druģbe je 78.493,00 EUR. Pooblaġļena oseba za zastopanje je Boris 
Zakoġek.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
 
Razmerje sredstev radia znaġa: 16 % proraļunskih sredstev, 84 % lastnih sredstev. 
Ļisti dobiļek je v letu 2014 znaġal 1.836,02  EUR. (V bazi AJPES za to podjetje ni 
podatkov, zato navajamo podatke, ki smo jih dobili od samega podjetja.) 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Radio Velenje ima sedeģ v Savinjski regiji (AKOS, 2014). Njegov domet je Savinjsko-
ġaleġko obmoļje.  
 
Na obmoļju, ki ga pokriva Radio Velenje je mogoļe sliġati tudi druge programe PPP-
je, a noben od njih naj ne bi sistematiļno pokrival tega obmoļja, le obļasno Radio 
Celje. 
 
Kadrovska struktura 
 
Radio Velenje ima 15 redno zaposlenih in 42 pogodbenih sodelavcev. Profili 
sodelavcev so: urednik, novinar, tonski tehnik. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ posluġalcev spremlja program v Koroġki regiji ï 19 %. V Savinjski regiji, kjer 
ima domicil, ga posluġa 13 % ljudi. 
 
Po podatkih iz ankete posluġa Radio Velenje znatno veļ moġkih (82 %) kot ģensk 
(18%). Najveļ posluġalcev ima srednjeġolsko izobrazbo (44 %), sledijo tisti 
osnovnoġolsko izobrazbo ali manj (28 %) ter s poklicno izobrazbo (25 %), najmanj je 
posluġalcev z viġjo ali visoko izobrazbo ali veļ od tega (3 %). Najveļ posluġalcev je 
iz starostne skupine 35-54 let (59 %), sledijo posluġalci iz starostne skupine 55 ali 
veļ let (32 %), najmanj posluġalcev je med starimi 18-34 let  (1 %).  
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Grafi II/17-19: Radio Velenje ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin  
 
Program, ki smo ga analizirali 1.10.2015 med 6.00 in 22.00 uro je pripravil Radio 
Ptuj1.Radio Velenje je v analiziranjem terminu (1. oktober, 2015 med 6.00 in 22.00) 
predvajal 54 % glasbe (glede na celoten program), od ļesar je deleģ slovenske 
glasbe znaġal 56 %. 
 
Radio si program 'deli' s komercialno radijsko postajo Radio Center, ob ļemer 
programski ļas Radia Velenje traja od 6.00do 10.00 in od 14.00 do 19.00. V noļnem 
ļasu med 0.00 in 05.00 uro prenaġajo program SNOP (Skupni noļni program), ki ga 
izmeniļno ustvarja veļ slovenskih radijskih postaj. Radio Velenje ima dnevno na 
programu 2 kulturni oddaji ï Kdaj, kje, kaj in Minute za kulturo ï , ki zajemata pregled 
dogajanja na kulturnem podroļju, poleg tega pa se kulturne vsebine pogosto uvrġļa 
tudi v informativne oddaje. To pomeni, da je tedensko na sporedu najmanj 23 oddaj s 
kulturno vsebino. Skupaj zajemajo kulturne vsebine pribliģno 13  % vseh programskih 
vsebin (podatki s strani radia).  
 
 

                                                      
1
 V ļasu oddajanja Radia Center, s katerim si delijo frekvenco, programa ne snemajo, zato med 10.00 
in 14.00 ter med 19.00 in 24.00 uro ni bilo mogoļe analizirati radijske vsebine za dan 1.10.2015. 
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Radio Robin 

 
Lastnik je podjetje Radio Robin, radijska dejavnost d.o.o. s sedeģem v Novi Gorici 
(Industrijska cesta 5). Osnovni kapital druģbe znaġa 50.000,00 EUR. Pooblaġļeni 
osebi za zastopanje sta Leo Oblak, prokurist in Tomaģ Ļop, direktor.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
 
Razmerje med drģavnimi oz. obļinski sredstvi in lastnimi viri znaġa pribliģno 25 % 
proti 75 %.  
 
Za leto 2014 AJPES navaja sledeļe podatke glede finanļnega-poslovnega stanja: 
 
 2014 

1. ĻISTI PRIHODKI OD PRODAJE 258.052 EUR 

19. ĻISTI POSLOVNI IZID OBRAĻUNANEGA OBDOBJA 
(ĻISTI DOBIĻEK/IZGUBA OBRAĻUNSKEGA OBDOBJA) 

1.551 EUR 

25. BILANĻNI DOBIĻEK/IZGUBA 170.116 EUR 

Vir: http://www.ajpes.si/ 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Radio Robin ima sedeģ v Goriġki statistiļni regiji (AKOS, 2014). Sliġnost Radia Robin 
zajema podroļje Goriġke, Krasa, Vipavske doline in Posoļja.  
 
Na tem podroļju je s statusom programa posebnega pomena prisoten ġe Primorski 
val. 
 
Kadrovska struktura 
 
Skupno ustvarja Radio Robin 4 redno zaposlenih za nedoloļen ļas in 13 pogodbenih 
sodelavcev (avtorske pogodbe, s.p. in samostojni novinar). Profili sodelavcev so: 
urednik, direktor, voditelji, novinarji in trģniki. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ posluġalcev ga spremlja v Goriġki regiji ï 20 %. Drugod je deleģ pod 10 %. 
 
Radio Robin posluġa veļji deleģ ģensk (66 %) kot moġkih (34 %). Najveļ posluġalcev 
ima srednjeġolsko izobrazbo (43 %), sledijo posluġalci z viġje ali visokoġolsko 
izobrazbo (30 %) ter osnovnoġolsko izobrazbo ali manj (14 %), najmanj je 
posluġalcev s poklicno izobrazbo (13 %). Najveļ posluġalcev je iz starostne skupine 
55 let ali veļ ï 46 %, 36 % jih je iz starostne skupine 35-54 let, najmanj pa je 
posluġalcev, starih 55 ali veļ let ï 18 %.  
 

http://www.ajpes.si/
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Grafi II/20-22: Radio Robin  ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin  
 
Radio Robin je je v analiziranjem terminu predvajal 70 % glasbe (glede na celoten 
program), od ļesar je deleģ slovenske glasbe znaġal 34,67 % . 
 
Kulturne vsebine so v etru vsak dan, dolģina prispevkov in celotne oddaje pa je 
odvisna od dogodkov, ki jih pokrijejo in predvajajo. V povpreļju je pribliģno 5 minut 
dnevno namenjenih kulturi, kar glede na ostale vsebine znaġa pribliģno 3 %. Kulturne 
vsebine so na sporedu vsak dan v okviru 2 oddaj ï Misel dne in Lokalni utrip ï ter 2 
oddaj, ki nista redni ï Kulturni utrinek in Ozrimo se (podatki s strani radia). 
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Radio Celje 

 
Lastnik je podjetje NT&RC d.o.o., Podjetje za ļasopisno in radijsko dejavnost s 
sedeģev v Celju (Preġernova 19). Osnovni kapital druģbe je 136.329,00 EUR. 
Pooblaġļena oseba za zastopanje je Anica Ġrot Auģner, direktorica.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
 
Radio Celje je imel leta 2014 233.585 EUR rednih prihodkov, pri ļemer deleģ 
subvencioniranih sredstev (s strani drģave) znaġa 22 %, lastnih virov pa 78 %. 
Poslovni izid za leto 2014 je znaġal 4.903 EUR (skupaj Novi tednik in Radio Celje). 
(V bazi AJPES za to podjetje ni podatkov, zato navajamo podatke, ki smo jih pridobili 
od samega podjetja.) 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Radio Celje ima sedeģ v Savinjski regiji (AKOS, 2014). Sliġen na ġtirih frekvencah in 
pokriva obmoļje Ġtajerske in Prekmurja, celotno Savinjsko regijo od Rinke do Sotle.  
 
Na obmoļju te regije ima status posebnega pomena ġe Radio Velenje. 
 
Kadrovska struktura 
 
V podjetju je 25 redno zaposlenih, 1 za doloļen ļas in 23 pogodbenih sodelavcev. 
Profili sodelavcev zajemajo odgovornega urednika, vodjo tehnike, novinarje, voditelje 
programov in tonske tehnike. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ posluġalcev spremlja program v Savinjski regiji ï 27 %. Na Koroġkem je 
posluġalcev 11 %, drugod pod 10 %. 
 
Radio Celje posluġa veļ ģensk (54 %) kot moġkih (46 %). Najveļ posluġalcev ima 
srednjeġolsko izobrazbo (47 %), sledijo posluġalci z osnovnoġolsko izobrazbo ali 
manj (30 %) ter s poklicno izobrazbo (20 %), najmanj je posluġalcev z viġjo in visoko 
izobrazbo ali veļ (3 %). Najveļji deleģ posluġalcev je med starimi 55 let in veļ (55 
%), sledijo posluġalci iz starostne skupine 35-53 let (33  %), najmanj je tistih iz 
skupine 18-34 let  (12 %).  
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Grafi II/23-25: Radio Celje  ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin  
 
Radio Celje je v analiziranjem terminu predvajal  62  % glasbe (glede na celoten 
program), od ļesar je deleģ slovenske glasbe znaġal 48,50  %. 
 
Na teden ustvari Radio Celje 7 oddaj s kulturnimi vsebinami, s skupno povpreļno 
dnevno dolģino 35 min. Pri tem sta dve posebej namenjeni kulturi: Kulturni mozaik in 
Kalejdoskop. Glede na druge programske vsebine zasedajo kulturne oddaje v 
povpreļju pribliģno 11 % programa (podatki s strani radia)..  
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Radio Slovenske gorice 

 
Lastnik je Radio Slovenske gorice, podjetje za informiranje, radijsko in televizijsko 
dejavnost d.o.o. s sedeģev v Lenartu v Slov. goricah (Jurovska cesta 21). Osnovni 
kapital druģbe je 15.023,00 EUR,. Pooblaġļena oseba za zastopanje je Maks 
Kurbus, direktor.  
 
Finanļno-poslovno stanje  
 
Sredstva radia so zasebna oz. iz sredstev, ki jih dobijo od oglaġevalcev.  
 
Za leto 2014 AJPES navaja sledeļe podatke glede finanļnega-poslovnega stanja: 
 
 2014 

1. ĻISTI PRIHODKI OD PRODAJE 237.894 EUR 

19. ĻISTI POSLOVNI IZID OBRAĻUNANEGA OBDOBJA 
(ĻISTI DOBIĻEK/IZGUBA OBRAĻUNSKEGA OBDOBJA) 

11.607 EUR 

25. BILANĻNI DOBIĻEK/IZGUBA 128.154 EUR 

Vir: http://www.ajpes.si/ 
 
Teritorialna pokritost in prisotnost istovrstnih medijev PPP na teritoriju pokrivanja 
 
Radio Slovenske gorice ima sedeģ v Podravski statistiļni regiji (AKOS, 2014). Po 
lastnih podatkih dosega 277.000 posluġalcev, kar pomeni, da obmoļje sliġnosti 
zajema 13,4 % prebivalstva Slovenije. Pokriva celotne Slovenske gorice, Maribor, del 
Dravske doline ter Pohorje in Kozjak, Dravsko polje, Haloze in velik del Pomurja.  
 
Obmoļje sliġnosti Radia Slovenske gorice se ponekod prekriva z obmoļjem sliġnosti 
Radia Murski val, Radia Ptuj, Koroġkega radia, Radia Ġtajerski val ter Radia Celje, ki 
imajo prav tako status programa posebnega pomena. 
 
Kadrovska struktura  
 
Skupno ustvarja Radio Slovenske gorice 6 redno zaposlenih za nedoloļen ļas, 1 
redno zaposleni za doloļen ļas in 18 pogodbenih sodelavcev (avtorske ter podjemne 
pogodbe, delo preko ġtudentske napotnice ipd.). Profili sodelavcev so: odgovorni 
urednik, tehniki novinarji in voditelji. 
 
Posluġanost 
 
Najveļ posluġalcev spremlja program v Pomurski regiji, in sicer 11 %. V Podravski 
regiji, kjer ima domicil, ga posluġa 8 % ljudi, prav toliko pa ga posluġa tudi v Koroġki 
regiji. 
 

http://www.ajpes.si/
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Po podatkih iz ankete posluġa Radio Slovenske gorice precej veļ ģensk (87 %) kot 
moġkih (13 %). Najveļ posluġalcev ima srednjeġolsko izobrazbo (33 %), sledijo tisti s 
poklicno izobrazbo (32 %), osnovnoġolsko izobrazbo ali manj (28 %) ter tisti z viġjo 
ali visoko izobrazbo (7 %). Najveļ posluġalcev je iz starostne skupine 35-54 let (41 
%), sledijo tisti iz starostne skupine 18-34 let  (31 %) ter posluġalci stari 55 let ali veļ 
(28 %). 
 
 
 
Grafi II/26-28: Radio Slovenske gorice  ï struktura gledalcev po spolu, izobrazbi in 
starosti 
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Deleģ predvajane slovenske glasbe in skupni deleģ kulturnih vsebin  
 
Radio Slovenske gorice je v analiziranjem terminu  predvajal 54,48 % (glede na 
celoten program), od ļesar je deleģ slovenske glasbe znaġal 85,66 %. 
 
Radio Slovenske gorice ima 6 rednih tedenskih oddaj, ki po klasifikaciji sodijo med 
kulturne vsebine, s skupno dolģino pribliģno 75 minut, kar s prvo ponovitvijo znese 
pribliģno  10 %  lastnih programskih vsebin (podatki s strani radia). Te oddaje so: 
Beseda duġe, To morate prebrati, Iz zakladnice slovenskih knjiģevnikov, 5 minut za 
klasiko, Veļerna pravljica, Skodelica kulture. Skoraj vsak teden predvajajo ġe kakġno 
izredno oddajo (npr. intervju, reportaģo, prenos ali posnetek kulturnega dogodka) v 
dolģini vsaj 30 minut, kar skupaj s prvo ponovitvijo nanese dodatne 4 %.  
 










































































































































